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| Introducéao
Ambito

No contexto da implementagao da ”Estratégia do Rio Minho Transfronteirigo 2030”, o
Agrupamento Europeu de Cooperacao Territorial do Rio Minho (AECT Rio Minho) definiu o
“Turismo Sustentavel e Responsavel” como um dos seus eixos estratégicos, de formaa
impulsionar a atividade turistica assente na preservacao e promocao do patriménio
envolvente ao principal ativo: o rio Minho.

Deste modo, o AECT Rio Minho, no &mbito do projeto “Consolidagdo da marca Rio Minho e
criagao de novos produtos turisticos transfronteiricos” — VISIT_RIO_MINHO_PLUS,
cofinanciado pelo Programa Interrreg VI_A Espanha Portugal 2021-2027, pretende criar
trés produtos turisticos conjuntos:

* Rotas Histdricas e Fortalezas;
* (Gastronomia e Enoturismo;
* Natureza e Paisagem.

O trabalho em curso propde-se responder as novas tendéncias de procura, com base nos
principais recursos do territério, considerando as orientagdes estratégicas a nivel regional,
nacional, transnacional e europeu, contribuindo para a criagdo de trés produtos turisticos-
ancora do territério do Rio Minho Transfronteirico.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

Opium

Este documento diz respeito a primeira parte do trabalho, o Design dos Produtos
Turisticos, e encontra-se estruturado do seguinte modo:

- Contexto, que identifica resultados da analise de tendéncias globais de procura
turistica e agendas prospetivas setoriais;

- Caracterizagao da Dinamica Turistica, que permite uma leitura das dindmicas
turisticas do territério transfronteirico a partir de dados estatisticos e turisticos;

- Desenho dos Produtos Turisticos, onde se define a base dos trés produtos turisticos a
estruturar - Rotas Historicas e Fortalezas; Gastronomia e Enoturismo; e Natureza e
Paisagem -, tendo como base a identificagdo dos principais recursos turisticos.
Paralelamente, sdo também sinalizadas boas praticas de produtos turisticos
transfronteiricos;

- Proposta de Modelo de Negodcio, tendo como base as caracteristicas do consdércio
AECT e o benchmark de modelos aplicados em projetos com caracteristicas
semelhantes.
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Abordagem metodoldgica

Opium

O trabalho realizado teve como base uma abordagem metodolégica adequada e suscetivel de garantir uma leitura integrada do territério e definir as bases dos produtos turisticos a
estruturar no dmbito da marca “Rio Minho”, combinando diferentes dimensdes de trabalho. A combinacao destas metodologias permite uma avaliagao contextualizada dos recursos e

produtos turisticos da regiao, assente nas prioridades do territério de agendas estratégicas, alinhadas com as novas tendéncias de procura.

1. Pesquisa documental e estatistica

Foirealizada uma recolha sistematica de dados quantitativos e qualitativos provenientes
de fontes oficiais (INE de Portugal e Espanha, Instituto Galego de Estatistica, TravelBI,
REAT e Observatério Turistico de Rias Baixas, entre outros), permitindo caracterizar o
territério nas suas dimensdes demografica, econémica e turistica.

Foramigualmente analisadas agendas e documentos estratégicos relevantes a escala
local, regional e transfronteiriga, incluindo a Estratéxia Rio Minho Transfronteirico 2030, o
Plano de Marketing do Turismo do Porto e Norte 2025-2030, a Estratéxia de Turismo de
Galicia 2030 e outras estratégias setoriais associadas a promogao turistica,
enogastronomia e sustentabilidade.

2. Identificacao e analise de recursos turisticos

Com base nos portais oficiais de promogcé&o turistica e nos inventarios patrimoniais e
ambientais dos dois paises e das respetivas regides, procedeu-se ao mapeamento dos
ativos materiais e imateriais do territorio.

Estes recursos foram avaliados segundo uma grelha de maturidade turistica, inspirada na
metodologia TALC - “Ciclo de Vida da Atividade Turistica” (Butler, 1980), permitindo
identificar vantagens competitivas e estabelecer a base dos trés produtos prioritarios: (1)
Rotas Histdricas e Fortalezas, (2) Gastronomia e Vinhos e (3) Natureza e Paisagem.

A avaliagao contou, ainda, com uma visita ao terreno “cliente mistério” a recursos
mapeados, permitindo aferir a analise efetuada, nomeadamente a caracteristicas como

estado de conservagao, acolhimento, oferta de experiéncia.
AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

3. Processo de auscultacao e validacao

Esta fase consiste num processo participativo com os sdcios do AECT Rio Minho, entre
eles a CIM Alto Minho, a Deputacién de Pontevedra, a Entidade de Turismo Porto e Norte, a
Axencia de Turismo de Galicia, a ADRIMINHO e a AGACAL.

Este processo permite validar as propostas base dos produtos turisticos, recolher
contributos técnicos e consolidar uma visdo comum de desenvolvimento e promogao do
destino turistico transfronteirigo.
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Limitacoes

O trabalho foi desenvolvido sob um conjunto de restrigdes e limitagdes, que importa
considerar na leitura e interpretagcdo das analises e conclusdes apresentadas:

Os indicadores estatisticos devem seranalisados a luz da heterogeneidade de fontes
de informacéao para Portugal e para Espanha, com limitacdes na desagregacao de
dados, tanto ao nivel municipalcomo regional.

Nao existe uma plataforma comum de ambito transfronteirico que permita apresentar
de forma integrada a oferta e valorizar o Rio Minho como eixo estruturante da identidade
e da promocgéo turistica comum. Pelo contrario, verificou-se uma diversidade de portais
digitais e plataformas, com diferentes promotores e formatos, distintos niveis de
detalhe e metodologias de organizagao da informacéo turistica. Estafragmentacao
dificulta a consulta e consolidacdo de dados de forma consistente e integrada.

Em alguns casos, a informacgéo recolhida sobre a oferta turistica local encontrava-se
desatualizada, nomeadamente quanto a horarios, condigdes de funcionamento e
bilhética, o que limitou a fiabilidade de parte das analises efetuadas.

Verificaram-se situagdes em que a informacgao relativa a recursos integrados em rotas
turisticas era incompleta, pouco clara ou inexistente, comprometendo a avaliagcao da
sua maturidade e potencial turistico.

O calendario de execugéo do projeto, aliado adiversidade de entidades envolvidas e ao
volume significativo de informagéao a recolher e analisar, condicionou a profundidade
de algumas etapas do trabalho.
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Osresultados e conclusdes apresentados devem, assim, serinterpretados a luz destas
limitagdes e do enquadramento definido. Importa ainda referir que algumas estimativas se
baseiam em pressupostos associados a eventos futuros, cuja concretizagao podera
divergirdo previsto. Consequentemente, o presente relatério ndo deve serentendido
como garantiaou confirmacao de que os resultados projetados se verificardo, mas como
um contributo técnico fundamentado nas melhores informacoes disponiveis a data de
elaboragéao.
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1.1. Tendéncias Globais de Procura Turistica
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Nos ultimos anos, fatores como a pandemia, os conflitos geopoliticos e as condigbes climaticas extremas provocaram mudangas significativas no setor turistico, influenciando os
comportamentos e preferéncias dos consumidores. A medida que aindustria se readapta, torna-se essencial que os agentes turisticos se adaptem as mudancas nos perfis dos viajantes,
que privilegiam experiéncias personalizadas, sustentaveis e seguras. A competitividade e resiliéncia do turismo dependerao da capacidade de inovar, adotar novas tecnologias e integrar

praticas sustentaveis emresposta as tendéncias emergentes do mercado.

Sustentabilidade no Turismo

A sustentabilidade assume um papel central na atividade turistica, com
viajantes a privilegiar ofertas de baixo impacto. No destino Rio Minho
Transfronteirico, esta tendéncia manifesta-se na valorizacao dorio e na
gestdo integrada das areas protegidas, orientando o territério para um
modelo de turismo responsavel e ambientalmente sustentavel.

Cultura e Imerséo

A crescente importancia da cultura e de experiéncias imersivas privilegia
o contacto com avida local, a gastronomia e as tradi¢goes do destino. No
territério do Rio Minho, reflete-se no potencial de experiéncias que
envolvam agastronomia, o enoturismo, o patriménio (material e
imaterial), reforgando a autenticidade e a valorizagéo cultural do
destino.

Desconectar e procurar o bem-estar

A procura dos viajantes por experiéncias que promovam tranquilidade,
bem-estar mental e ligagdo com a natureza. Neste territorio, este
movimento encontra expressao nas propostas de slow tourism, nos
percursos pedestres e nas experiéncias rurais e de contemplagao,
posicionando o territério como refugio de tranquilidade e bem-estar.

Detour Destinations

O crescente interesse por destinos menos conhecidos, no contexto do
Rio Minho Transfronteiri¢o, reforga a oportunidade de promover vilas
histéricas, valorizando o destino como alternativa auténtica as grandes
cidades vizinhas como Porto, Vigo e Santiago de Compostela.
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Personalizacao e customizacao

A exigéncia dos viajantes para aflexibilizagdo, customizacéao e personalizagao
das ofertas. No Rio Minho Transfronteiri¢o, esta tendéncia reforga a
importancia de oferecer roteiros e atividades personalizadas, ajustaveis aos
multiplos interesses de cada individuo.

Transformacao tecnolégica

A acelerada transformacgao tecnoldgica das ofertas e experiéncias turisticas,
impulsionada pela Inteligéncia Artificial, esta a redefinir o setor, comviajantes
cada vez mais interessados em experiéncias digitais interativas e auténticas.
No Rio Minho Transfronteirico, esta tendéncia evidencia a necessidade de
fortalecer a comunicagéo digital, aumentando a visibilidade e a conectividade
do destino.

Turismo de eventos

O turismo de eventos esta em forte crescimento, impulsionado pelo interesse
global emtorneios desportivos, concertos e festivais tematicos. No Rio Minho,
estatendéncia representa uma oportunidade paravalorizara cultura, a
gastronomia e desportos na natureza através de um calendario de eventos
integrado.

Turismo enogastronémico

O turismo enogastrondmico afirma-se como uma tendénciaem ascensao que
une tradigéo, identidade local e inovagéao tecnoldégica, privilegiando
experiéncias auténticas, imersivas e sustentaveis. No Rio Minho
Transfronteirico, esta abordagem traduz-se na valorizacéo dos produtos locais
e da tradigdo vitivinicola, através de experi€ncias personalizadas.
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1.2. Agendas Prospetivas Setoriais

Ambito Internacional

A Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) defende um turismo
responsavel, sustentavel e universalmente acessivel, orientado
para a realizagao dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), em particular, para aconcretizagdo das metas dos
objetivos (8) crescimento econdmico inclusivo e sustentavel, (12)
consumo e produgéo sustentaveis e (14) uso sustentavel dos

oceanos e recursos marinhos.
Ambito Europeu

As agendas do Horizonte Europa e Pacto Ecoldgico Europeu
(European Green Deal) convergem para o alcance dos ODS da
ONU, no dominio da sustentabilidade e do combate as alteragdes
climaticas, visando o aumento da competitividade e o
crescimento da Unido Europeia, considerando de forma
transversal o desenvolvimento econdmico em fungéo da
sustentabilidade de recursos, da redugédo da pegada carbdnica e
damitigacdo da degradagcao ambiental. No &mbito destas
agendas, destaca-se a iniciativa New European Bauhaus, que
pretende estabelecer-se como uma plataforma multidisciplinar
que cruzaciéncia, tecnologia, arte e cultura, estimulando a
cocriacdo de solugdes locais para se atingirem os objetivos
climaticos definidos pelo Pacto Ecolégico Europeu, com base em
principios de sustentabilidade, incluséo e estética.
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Ambito nacional (Portugal e Espanha)

Em Portugal e Espanha, as novas estratégias nacionais de
turismo (Turismo 2035, Portugal, e Estratégia de Turismo
Sustentavel 2030, Espanha), convergem na definigdo de um
modelo de desenvolvimento assente na sustentabilidade
econdmica, social e ambiental, promovendo a
competitividade, a inovacgéo, a digitalizagéo e a valorizagao
dos recursos territoriais e humanos, com o objetivo de garantir
um crescimento equilibrado e resiliente do setor turistico.

Ambito Transfronteirico: AECT Rio Minho

As estratégias de Sustentabilidade do Turismo Transfronteirico
Portugal-Espanha (2022-2024) e do Rio Minho Transfronteirigo
2030 convergem numa visdo comum de desenvolvimento
turistico sustentavel, competitivo e integrado, centrada na
valorizagao do patriménio natural e cultural, na criagéo de
produtos conjuntos e na cooperagao institucional entre
territérios fronteirigos.

Ambas promovem a transigao verde e digital, a formacaoe
capacitagao dos agentes locais e 0 posicionamento
internacional do territério como destino partilhado, reforgando
a coesao econdmica, social e ambiental entre Portugal e a
Galiza.

Opium

Ambito regional e local

O Plano de Marketing do Turismo do Porto e Norte de Portugal
(2025-2030) e a Estratégiade Turismo da Galiza 2030 partilham
uma visdo convergente de desenvolvimento turistico assente
na sustentabilidade, inovagéo e coeséao territorial, valorizando
o patriménio cultural, natural e gastronémico. Ambos os
planos promovem a diversificagdo de produtos e experiéncias,
a digitalizagdo e monitorizagdo do desempenho e a
cooperagao entre territorios, posicionando o Norte de Portugal
e a Galiza como destinos auténticos, competitivos e
complementares no espago atlantico e transfronteirigo.

As estratégias Alto Minho 2030 e Rias Baixas 31 partilham uma
visdo de desenvolvimento turistico sustentavel, inovador e
cooperativo, centrada na valorizagdo dos recursos endégenos,
na integragdo entre patriménio, cultura e ambiente e na
promogao conjunta de territérios transfronteirigos.

Ambas apostam na diversificagao da oferta, na digitalizagdo e
gestdo inteligente dos destinos e na sustentabilidade como
principio transversal, reforcando a competitividade e
atratividade regional através de um turismo de qualidade e
identitario.
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2.1. Rio Minho Transfronteirico

Um rio, um territorio, 26 municipios, dois paises, um destino

Uy

*

O territério do Rio Minho Transfronteirigo insere-se na sub-regido do Alto Minho (NUT III), Figura 1: Territorio do AECT Rio Minho, em contexto regional
que é parte da Regido Norte (NUT Il) de Portugal, e na Provincia de Pontevedra, N "{“.g
integrante da Comunidade Auténoma da Galiza em Espanha. v%‘fl{ N -
S B " )
Com uma area de 3,479km?, esta organizado em 26 municipios: 10 que constituem, de " L 4
forma integral, a Comunidade Intermunicipal do Alto Minho e 16 dos 62 municipios da &~ ' y s
Provincia de Pontevedra, assim distribuidos entre os dois paises: .\'
+ Margem portuguesa (Alto Minho): 1
* Caminha, Viana do Castelo, Vila Nova de Cerveira, Valencga, Paredes de Coura, - .
Ponte de Lima, Mongéao, Arcos de Valdevez, Ponte da Barca e Melgaco. ‘ s34
* Margem galega (prov. Pontevedra — Baixo Mifio e interior proximo): y v .4
S
<,

* Qia, O Rosal, A Guarda, Tomino, Tui, O Porrifno, Salceda de Caselas, Ponteareas,
Salvaterra de Mino, Mondariz, Mondariz-Balneario, As Neves, Covelo, A Caniza,

Arbo, Crecente.

A sub-regidao do Alto Minho é limitada anorte e a leste pela Comunidade Autdnoma

da Galiza, a sul pela NUT Il Cavado e a oeste pelo Oceano Atlantico. Por sua vez,

a Provincia de Pontevedra é limitada a norte pela Provincia de Corunha, a leste pelas de
Lugo e Ourense, a oeste pelo oceano Atlantico e a sul por Portugal, do qual esta separada

. . Fonte: AECT Rio Minho
pelo rio Minho.

O territério do Rio Minho Transfronteirigo dispoe de boas acessibilidades
internacionais, com aeroportos préximos (Vigo a 15 minutos, Porto a 1h05 e Santiago
de Compostela a 1h20), ligagoes ferroviarias diretas Porto-Vigo (com paragens em
Viana do Castelo e Valencga) e acesso rodoviario pelas autoestradas A3 e A55, além de
integrar diversos itinerarios dos Caminhos de Santiago.
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2.1. Rio Minho Transfronteirico (cont.)

Opium

A populacao total é de 365.000 pessoas, mas o territorio perdeu mais de 20 mil habitantes em 10 anos.

A NUT Ill Alto Minho abrange uma areade 2,210 km2, com uma populagéo total de
231,266 habitantes (Censos, 2021), correspondendo a cerca de 6.4% da populagao da
Regido Norte de Portugal.

Verifica-se um decréscimo populacional de 5.5%, entre 2011 € 2021, na subregiao do
Alto Minho, correspondente a 13,570 habitantes. Os municipios mais populososda CIM
sdo Viana do Castelo (37.1%) e Ponte de Lima (17.8%).

Os municipios da Provincia de Pontevedra que integram o Rio Minho Transfronteirigo,
abrangem uma area de 1,269.3 km2, e, em 2021, possuem uma populacéo 134,482
habitantes, que corresponde a 14,3% da populagao residente na Provincia de Pontevedra,
que, porsua vez, detém 35% dos habitantes da Comunidade Autdnoma da Galiza. Este
territdrio sofreu uma quebra de 8,566 habitantes entre 2011 e 2021.

Os municipios mais populosos da Provincia de Pontevedra, dentro daregido do Rio Minho
Transfronteirico, sdo Ponteareas (2.4%) e O Porrifio (2.1%).

O territorio correspondente ao AECT Rio Minho Transfronteirigo totaliza uma populagao
de 365,748 habitantes.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

Figura 3: Variagao da populagéo residente nos municipios do Rio Minho
Transfronteirico, entre 2011 e 2021

Fontes de dados: INE Portugal, Censos da Populagao 2011 €2021; INE Espafia,
Censos de Poblaciony Viviendas 2011y 2021; Estratégia do Rio Minho
Transfronteirigo 2030. Elaboragéo propria
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2.2. ADinamica Turistica

Apesar do seu potencial, os negocios relacionados com a atividade turistica representam apenas 8% do tecido empresarial.

O tecido econdmico da NUT lll Alto Minho é constituido, segundo dados do INE para 2022, Grafico 1: Empresas, Pessoal ao Servico e Volume de Negécios em Alojamento,

por 32,204 empresas, que empregam 84,488 pessoas e gera um volume de negdcios de Restauracédo e Similares na CIM Alto Minho e nos municipios da Provincia de
I L. . L. . Pontevedra que integram o Rio Minho Transfronteirico (2017-2022)

7,488 milhdes de euros, maioritariamente concentradas nos dois municipios mais

populosos: Viana do Castelo e Ponte de Lima. A atividade inserida em Alojamento, 900,000,000 8000

Restauragéo e Similares, apesar de seguir a mesma tendéncia de concentragéo 250,000,000 00

I o s e 6,000
geografica, representava, para o ano em questao, apenas 3.4% do volume de negécios,

8.4% do pessoal ao servico e 8.5% do nimero de empresas da regido.

200,000,000
5,000

150,000,000 4,000

Ao mesmo tempo, os municipios da Provincia de Pontevedra do Rio Minho
Transfronteirigo, que viram o numero de empresas registadas reduzido em 318 empresas,

3,000
100,000,000

Volume de Negécios (€)

2,000

Empresas e Pessoal ao Serviga (N.?)

entre 2017 e 2023, apresentam um tecido empresarialde cerca de 1/3do da CIM Alto 20000000 1,000
Minho, que se concentram, maioritariamente, nos dois municipios mais populosos, 0 l I I i a 0
Ponteareas e O Porrifio, e aindaem Tui. No que diz respeito as empresas registadas no _f:;oalaiﬁwmljf ?:i(:esas [:‘:2; o
grupo CNAE 2009 - Hostalaria, representam apenas 8% do tecido empresarial instalado ——Volume de Negdeios (€) - PT——Empresas (N.) - ES

no conjunto de municipios.

Fontes de Dados: INE Portugal e INE Espafa. Eslaboragéo propria.
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2.2. ADinamica Turistica (cont.)
Alojamento com capacidade de mais de 20 mil camas em 2024, um aumento de 52% face a 2017.

A capacidade de alojamento turistico da regido abrangida pelo AECT Rio Minho &, de 2328'5‘1“]70023;;’0[” ¢éo da capacidade de alojamento (n.° camas) por regiao
acordo comdados de 2024, de 20.797 camas, o que se reflete num potencial de cerca de

7,5 milhdes de dormidas por ano, com taxa de ocupagao maxima dos estabelecimentos.

A Provincia de Pontevedra detém cerca de 57% da capacidade de alojamento total, com
maior peso dos municipios de A Guarda e de Oia, mas a representar apenas 3% do

alojamento da Galiza. Do lado portugués, destacam-se Viana do Castelo e Ponte de Lima, : 5.00 e
com o Alto Minho arepresentar apenas 9% da capacidade de alojamento do Norte de g v SO0 ; i
Portugal. id 4 | B 100000 ¥ :
O numero de alojamentos no Rio Minho Transfronteirico € de 1,451, em 2024. Ponte de . '

Lima e Viana do Castelo continuam adominar o indicador, do lado portugués, mas coma

ainda relevante expressao do municipio de Arcos de Valdevez, embora com um elevado W— Ci4 AloM
numero de estabelecimentos turisticos de pequena dimensé&o. Do lado galego, A Guarda pam
permanece na lideranca, mas Tui apresenta um elevado numero de estabelecimentos

turisticos de pequena dimenséo. Fontes dos dados: INE Portugal e INE Espafa. Elaboragéo prépria.
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2.2. ADinamica Turistica (cont.)
Turismo Rural e de Habitacdo dominante do lado portugués, Campismo mais relevante do lado galego

Para uniformizagéo das tipologias entre Espanha e Portugal, consideram-se as seguintes Gréafico 3: Alojamentos turisticos dos municipios da Provincia de Pontevedra do
Rio Minho Transfronteirigo (2025) e da CIM Alto Minho (2024), por tipologia

categorias:

* Hotelaria: Hotéis (PT), Hoteis (ES) e Apartamentos Turisticos (PT/ES);

Provincia de Pontevedra - Municipios Rio

* Campismo: Parques de Campismo (PT) e Campamentos de Turismo (ES); Minho Transfronteirico

* Turismo Rural e de Habitagao: Turismo em Espac¢o Rural e de Habitagao (PT) e Turismo
Rural (ES);

CIM Alto Minho

* Alojamento Local: Alojamento Local (PT), Pensidns (ES), Albergues Turisticos (ES),
Vivendas Turisticas (ES) e Vivendas de Uso Turistico (ES).

As tipologias de oferta turistica que se agregam na categoria de Alojamento Local sdo as O Ao B0 e 1

predominantes na regido em estudo. No entanto, o Turismo em Espaco Rural e de
Habitagcao revela-se também dominante na regido da CIM Alto Minho (58%), fazendo com
que o Turismo Rural e de Habitacdo seja muito mais expressivo do lado portugués, em
municipios de Ponte de Lima (27%) e de Arcos de Valdevez (20%). Ja do lado, na Provincia
de Pontevedra, A Guarda concentra umaesmagadora parte dos alojamentos, com

B Hotelaria M Campismo B Turismo Rural e de Habitagdo M Alojamento Local

B Hotelaria

especial destaque para o Campismo, para além do Alojamento Local (por intermédio das

s Camplsmao
vivendas turisticas).

w Turismo Rural e de

A CIM Alto Minho regista, em 2025, um total de 302 operadores turisticos: 174 empresas
de animagéo turistica, 73 agéncias de viagens e turismo e 55 operadores maritimo-
turisticos. Ja nos municipios da Provincia de Pontevedra, a expressao de operadores
turisticos é consideravelmente inferior do que no Alto Minho: um total de 94, divididos em
30 agéncias de viagens e 64 guias turisticos.

Habitacao

® Alojamento Local

Fonte de Dados: INE Portugal, Turismo de Portugal e INE Espafa. Elaboragéo propria
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2.2. ADindmica Turistica (cont.)

Opium

Territorio regista mais de 1,5 milhdes de dormidas anuais e estada média converge para as 2 noites.

A Regido Norte de Portugal atingiu 14,1 milhdes de dormidas em 2024, +6,4% vs 2023,
acimado crescimento nacional (+4,0%). Em 2023, a regiao Norte ja tinha sido uma das
que mais cresceu em dormidas (+14%).

A Provincia de Pontevedra / Rias Baixas alcancou 1,8 milhoes de turistas em 2024, o
melhor ano da histéria (+10,5% vs 2023; +80% vs 2014).

A CIM Alto Minho totalizou, em 2024, 985,240 dormidas, representando 7% da procura
turistica da Regiao Norte de Portugal. Ja nos municipios da Provincia de Pontevedra que
integram o Rio Minho Transfronteirigo, estimam-se, por extrapolagdo do numero de
camas, um total de 541,146 dormidas em 2024. O total do territério situa-se, assim, de
acordo com os dados mais recentes, em 1,526,386 dormidas anuais. Entre 2017 e 2024,
a procura turistica da CIM Alto Minho cresceu 50%, com o0 aumento do numero de
dormidas de cerca de 655 mil para 985 mil, registando-se, por suavez, um aumento de
13% nos municipios da Provincia de Pontevedra ao longo do mesmo periodo.

Gréfico 4: Evolugdo do numero de dormidas por regiao, entre 2017 e 2024

Fonte de Dados: INE Portugal e INE Espaia. Elaboragéo proépria
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Gréfico 5: Evolugao da estada média (n.° noites) porregiao, entre 2017 e 2024
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e Regido Norte de Portugal e Provincia de Pontevedra

Fonte de Dados: INE Portugal e INE Espana. Elaboragéo propria

A estada média na CIM Alto Minho é de 1.8 noites, em 2024, muito préoxima da média na
Regiao Norte de Portugal (1.9 noites), tendo mantido uma evolugédo constante entre 2017
e 2024. No mesmo sentido, a estada média da Provincia de Pontevedra encontra-se nao
s6 sempre acima da da Comunidad Auténoma de Galicia, como sempre superior a 2
noites. Ha que salientar que, a partir de 2020, com a quebra do indicador turistico
motivada pela pandemia da COVID-19, a estada média nao s6 da Regiao Norte de
Portugal e da Comunidad Auténoma da Galicia, como da Provincia de Pontevedra eda
CIM Alto Minho, tem vindo a convergir para as 2 noites, o cendrio minimo desejavel.
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2.2. ADindmica Turistica (cont.)
Procura turistica em ambas as regides € maioritariamente nacional

A procura externa representa 42% da procura turistica na CIM Alto Minho, com o registo de 573,5 mil dormidas de estrangeiros, em 2024. Ja para a Provincia de Pontevedra, o valor é
ainda menos representativo, situado nas 811,701 dormidas de estrangeiros, o que corresponde a apenas 22% de procura externa.

Ao longo dos ultimos anos, a evolugao de dormidas por hdspedes estrangeiros nesta regido acompanhou a tendéncia de procura turistica portuguesa, em que o mercado emissor de
Espanha se destaca, poruma larga margem, com 31% do numero de dormidas de estrangeiros. Por seu lado, a procura externa representa, no caso da Comunidad Autonoma da Galicia,
apenas 26% da procura turistica registada em 2024, materializada em quase 500 mil dormidas. Os EUA assumem-se, ainda, como um mercado emergente no Norte de Portugal, com 28 mil
dormidas na CIM Alto Minho, em 2024, correspondente a 3% e 1% das dormidas da mesma nacionalidade, para o mesmo ano, na Area Metropolitana do Porto e na Grande Lisboa,

respetivamente.
Gréfico 6: Evolugdo das dormidas (n.°) na CIM Alto Minho por pais Gréfico 7: Dormidas nos estabelecimentos de alojamento turistico da CIM Alto Minho por pais de
de proveniéncia, entre 2017 e 2024 proveniéncia, em 2024
Bélgica Brasil
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Fonte de Dados: INE Portugal. Elab a Opri
onte de bados ortugal. Elaboragao propria Fonte de Dados: INE Portugal. Elaboragéo propria
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2.2. ADindmica Turistica (cont.)

Rentabilidade média dos alojamentos turisticos da CIM Alto Minho é metade do da Regiao Norte.

Os proveitos totais nos alojamentos turisticos da CIM Alto Minho ascenderam a 59 Gréfico 8: Evolugéo dos proveitos totais (milhares de euros) nos alojamentos
milhées de euros em 2024, representando 5.6% do valor turistico criado na Regido turisticos por regido, entre 2017 e 2024
Norte de Portugal. Este valor contrasta com os 9% de dormidas da CIM Alto Minho no total

da Regido Norte de Portugal, colocando em questao a baixa rentabilidade dos e oo
alojamentos. 1,000,000 £0,000
No que respeita a ocupagédo, a CIM Alto Minho registou, no periodo entre 2017 e 2024, gi;" 800,000 o n’é R
uma taxa liquida de ocupacao inferior, em média, em 7,1% relativamente a Regiao é % 00000 40,000 é ;i
Norte de Portugal. Neste territorio, foi Viana do Castelo que se destacou com a maior g 5 30,000 % §
taxa liquida de ocupacgao média (8,9%), ao passo que Paredes de Coura apresentou o pior ;3 ;‘i" 400,000 - § “

resultado, com uma diferenca de 19,2% negativos emrelagdo a média da taxa liquida de
ocupacao da CIM Alto Minho. Pelo contrario, a Provincia de Pontevedra registou, para
todo o periodo em andlise, uma taxa liquida de ocupacgao igual ou superior a média da 0
Comunidade Auténoma da Galiza, embora com uma tendéncia de desaceleracdo nos

dltimos anos.

200,000 10,000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

mmmm CIM Alto Minho e Regido Norte de Portugal

Em 2024, o rendimento médio por quarto (RevPAR) na CIM Alto Minho foi de 34.80 €, Fonte de Dados: INE Portugal. Elaboragéo prépria
rondando uma média, ao longo do periodo em analise, de 28.90 €, com tendéncia

crescente desde 2020. E, no entanto, inferior 8 média da Regido Norte de Portugal em

11.7 € (média do periodo entre 2017 e 2024), tendo sido apenas em 2020 e 2021 que se

registou superior, ainda que de uma forma modesta, acompanhando a tendéncia da taxa

de ocupacgao.
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2.2. ADinamica Turistica (cont.)

Tendéncias relevantes para a estruturacao das rotas e vantagens competitivas do territério

As tendéncias atuais e os dados observados do setor turistico reforgam o potencial do territério para a criagao de produtos turisticos e rotas tematicas estruturadas. O crescimento do

turismo internacional é particularmente relevante, com a provincia de Pontevedra a registar um aumento de turistas estrangeiros (35% do totalde turistas num més como outubro),
refletindo uma procura mais diversificada e exigente.

No dominio do enoturismo, as Rias Baixas afirmam-se como um destino internacional de enoturismo, impulsionado pelanotoriedade do vinho Albariio a partir das rotas vinicas
consolidadas e promovidas. Paralelamente, a Rota do Alvarinho de Moncao e Melgaco foi modernizada em 2024, com uma nova identidade visual, reforcando a sua presenca digital e
maior integracao de experiéncias de visitas, provas e contacto direto com produtores, evidenciando um produto cada vez mais competitivo.

Também o alojamento tem acompanhando a dindmica de crescimento: em 2023, o alojamento local representou 42% das dormidas em Portugal, com especial destaque naregido Norte.

Do lado galego, a provincia de Pontevedra contabiliza 8.721 alojamentos turisticos locais (novembro de 2024), a maior capacidade de toda a Galiza, o que facilita a distribuigcao de fluxos e
odesenho de rotas dispersas e diversificadas.

Assim, o territério retine condigcdes favoraveis, como a procura em crescimento, uma ampla capacidade de alojamento e ativos distintivos como vinho, costa, rio e serras, que
sustentam de forma o desenvolvimento de rotas tematicas estruturadas, competitivas e com forte potencial transfronteirico.
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2.3. Analise SWOT / DAFO

Forcas

* Alta concentracéo de recursos
diferenciados num territério compacto (rio,
costa, serras, vinho, patrimoénio).

* Marca e iniciativas ja em curso emtorno do
Rio Minho e do enoturismo Alvarinho / Rias
Baixas.

* Natureza, Gastronomia e Vinhos enquanto
produtos turisticos chave comuns a ambas
as estratégias turisticas regionais do Porto e
Norte e da Galiza.

* Proximidade a vias de comunicacao
estratégicas.

» Seguranca e ambiente tranquilo emtodo o
territério.

Fraquezas

* Fragmentacao institucional e de marca
entre multiplos municipios e entidades.

Oferta ainda pouco estruturada em
produtos-rotas integrados e
comercializaveis (ponto de vista de
operadores).

* Peso muito modesto da atividade turistica
no tecido econémico da regido.

Baixa rentabilidade dos proveitos dos
alojamentos turisticos do territério;

* Transporte publico limitado em zonas

rurais e montanhosas; dependéncia do
automovel.

Oferta turistica pouco estruturada e com
fraca presenca digital.
* Municipios com pouca presenga nos

respetivos panoramas turisticos
nacionais.

Oportunidades

* Reforgo das redes de
cooperacgao, parcerias e trabalho em
rede (nacional einternacional).

Crescimento da procura por destinos
sustentaveis, auténticos, de “slow travel”
(caminhada, enoturismo, turismo de
natureza).

Disponibilidade de fundos europeus para
cooperacéo transfronteirica, turismo
sustentavel e mobilidade suave no eixo do
rio Minho.

Aumento anual do numero de dormidas e
potencial de capacidade de alojamento em
crescimento.

Maior consciéncia da necessidade de
valorizagdo das singularidades do territorio
por parte das entidades publicas e
privadas.

Potencial do territério de fronteira,
considerando a proximidade geogréfica e
cultural.

Crescimento sustentado da procura
turistica na regiao Norte e em Pontevedra,
com forte dinamismo internacional.

* Tendéncia crescente da estada média.

Opium

Ameacas

* Envelhecimento populacional
e desertificacdo do territorio.

* Falta de avaliagao do impacto
dos recursos investidos.

* Concorréncia de destinos ja consolidados
(Douro, grandes cidades, outras Rias
Baixas).

* Risco de pressdo excessiva em areas
sensiveis (costa atlantica, margens do
Minho) sem gest&o de capacidade.

* Impactos das alteragdes climaticas

(eventos extremos, risco de incéndio em
areas florestais).
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2.3. Analise SWOT - Potencial de valorizacao turistica do territério

A analise desenvolvida no &mbito deste projeto confirma a riqueza e diversidade existente no territdrio, mas também a necessidade de desenvolver estratégias diferenciadas para
estruturar, promover e gerir cada produto, potenciando a valorizagao turistica do territério transfronteirico. Abaixo referen ciamos os fatores-chave que merecem particular atengéo.

Governacao e Gestao

* Dinamizacao da cooperagao entre entidades publicas e operadores privados,

promovendo modelos de gestio partilhada e operag¢des integradas de visitagdo (guias,

transporte, animacao turistica).

* Promocéo do trabalho colaborativo em rede, integrando os diferentes agentes da
cadeia de valor para incentivo a inovacéo € a criagcao de produtos e pacotes
multiproduto (gastronomia, vinho, natureza e cultura).

* Promocao de programas de sustentabilidade turistica.

* Capacitacao dos agentes locais para a comercializagao de experiéncias e atividades,
incluindo competéncias digitais.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

Estruturagcao de produtos

Adaptacao dos critérios de estruturacéo de produtos - produtos diferentes requerem
metodologias distintas de planeamento e oferta, ajustadas a natureza dos recursos e a
forma como se organizam territorialmente.

Criagao de produtos cruzados e complementares, que liguem territérios, patrimonios,
paisagem e gastronomia, promovendo o turismo multiproduto. Deve também garantir-
se que estes produtos tenham suficiente flexibilidade para acomodar a sazonalidade
da procura.

Integragdo dos ativos ndo estruturados em redes e roteiros turisticos conjuntos,
reforgando a coeréncia narrativa e a articulagao transfronteiriga. Por outro lado, e face
as novas tendéncias da procura, deveravalorizar-se a dimensao imaterial desta oferta
(eventos, lendas, manifestagoes culturais), transformando-os em experiéncias
turisticas complementares.

Valorizagao dos espacgos classificados e areas protegidas como produtos ancora do
turismo de natureza, reforcando a sua articulagdo com o enoturismo e o turismo
cultural.
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2.3. Analise SWOT - Potencial de valorizacao turistica do territério (cont.)

Acolhimento e Hospitalidade

* Qualificagdo da experiéncia dos turistas através da realizagao de atividades

transdisciplinares, valorizando as atividades de animacéao e de interpretagao cultural.

* Melhoria das condigdes de visitagado através da disponibilizagao de informagéao em
portais turisticos oficiais (possibilidade de bilhética online, horarios, acessibilidades,
existéncia de sinalética interpretativa multilingue, entre outros).

* Valorizacao da experiéncia turistica, apostando em storytelling transfronteirico,
integracéo de eventos erotas complementares, e promocao da autenticidade local.
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Comunicacao e Promocao

Uniformizagéao e atualizagao da informagao turistica, garantindo conteldos
traduzidos, atualizados e acessiveis.

Refor¢co da comunicacéo digital conjunta, a partir de uma plataforma integrada do
destino Rio Minho Transfronteirico, que promova os trés produtos de forma coerente e
emdiferentes idiomas.

Aposta em estratégias de storytelling digital, valorizando as pessoas, tradicoes e
experiéncias auténticas que caracterizam o territdrio.

Divulgacéao digital de instrumentos de comunicacéao e interpretagdo do produto
(informacgé&o turistica, itinerarios, visitas guiadas, eventos, etc).

Aumento da visibilidade online dos agentes e rotas em plataformas internacionais
(TripAdvisor, Google, Booking Experiences, Komoot, AllTrails, Wikiloc), com contetidos
traduzidos e otimizados, aumentando a suavisibilidade e notoriedade.

Dinamizacao de campanhas de promocgao transfronteirica.
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3.1. Processo de Analise

A analise dos modelos de promocao turistica existentes no contexto do territério AECT
Rio Minho, permitiu compreender a variedade de abordagens adotadas:

O Turismo do Porto e Norte de Portugal (TPNP) estrutura a sua oferta por sub-regides
(Porto, Minho, Douro e Tras-os-Montes) e por roteiros de duragéo variavel, que
integram multiplos produtos turisticos, oferecendo uma visao integrada e segmentada
do territério.

O Turismo da Galiza organiza a sua comunicagao em torno de produtos-chave,
destacando recursos portematica, embora apresente também roteiros tematicos
dedicados anatureza e a paisagem, interligando recursos naturais e patrimoniais.

O Turismo Rias Baixas apresenta uma estrutura assente emroteiros tematicos
(gastronomia, patrimonio, arquitetura, entre outros), que reforgam a coerénciae a
atratividade da sua oferta.

A CIM Alto Minho, porsua vez, disponibiliza a sua oferta por produto turistico, sendo o
produto cultural e histérico o Unico atualmente organizado em roteiros especificos,
designadamente por periodos histéricos.

Deste modo, a identificagao e analise dos recursos turisticos do AECT Rio Minho baseou-
se, nesta primeira fase, nos roteiros e documentos estratégicos destes quatro
territérios de referéncia — CIM Alto Minho, Turismo do Porto e Norte, Turismo Rias Baixas

e Turismo da Galiza—, garantindo um enquadramento coerente e comparavel.
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Nesta etapa inicial, optou-se por utilizar como base de recolha a oferta ja estruturada,
avaliada e validada pelas proprias instituicdes responsaveis pela gestao da atividade
turistica em cada territorio:

* Roteiro “Rias Baixas — Descubre su Memoria”;

* Roteiro “Descobre o Minho” (Turismo do Porto e Norte de Portugal);

* Roteiro “Rias Baixas - a Pedir de Boca”;

* Roteiro “Natureza” (Rias Baixas);

* Rota dos Castelos e Fortalezas (CIM Alto Minho);

* Guias Expresso (Boa CamaBoa Mesa 2025 e Tascas 2024);

* Guias Repsol (Espanha e Portugal);

* Guia Michelin e Bib Gourmand,;

* Publicacoes regionais e plataformas como Minho — Regido Europeia da Gastronomia
2016 e revista Tierra Rias Baixas;

* Websites institucionais de Turismo Rias Baixas, Rotas dos Vinhos Verdes, Rota do
Alvarinho e Ruta do Vifo Rias Baixas, Turismo do Porto e Norte, ICNF e Natura.pt

* Recolha de produtos IGP/DOP/DOC;

* Plano de Marketing do Turismo do Porto e Norte de Portugal 2025-2030;

» Estratégia de Turismo Rias Baixas;

* RedeAlfandega Imaterial.

Esta abordagem permitiu assegurar consisténcia metodoldgica e fiabilidade dos dados,

sendo igualmente adequada face aos condicionamentos de tempo, limitacdes fisicas e
ao elevado volume de informacgéao a tratar nesta fase do processo.
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3.1. Processo de Analise (cont.)

O trabalho desenvolvido integrou um processo continuo de recolha, tratamento e anélise de informacgao orientado para a avaliagcdo do grau de maturidade dos recursos turisticos
identificados no territdrio. Este processo permitiu caracterizar o nivel de estruturagao, promogao e integragao dos diferente s produtos turisticos, bem como aferir o seu potencial de
valorizag&o no contexto regional e transfronteirico.

A analise baseou-se em quatro eixos principais de analise:

1. Identificacao do territorio e recursos turisticos

* Identificagao dos principais recursos e produtos turisticos localizados no territério do Rio Minho Transfronteirico, com destaque para os eixos Rotas Histéricas e Fortalezas;
Gastronomia e Enoturismo; e Natureza e Paisagem.

2. Critérios de identificacao e classificagao

* ldentificacdo de recursos integrados em redes ou rotas estruturadas, como Fortalezas de Portugal, Portuguese Trails, Cycling, bem como areas classificadas (Rede Natura 2000,
Parques Naturais, percursos GR e PR, entre outros).

3. Avaliacao das condicoes de acolhimento e comercializacao turistica

* Condigoes de visitagao (horarios, tipologias de visita, atividades disponiveis, percursos interpretativos, entre outros);

* lIdentificacdo de mecanismos de comercializacao;

* Presenca em plataformas de intermediacgao turistica (bilhética, agendamento, etc.).

4. Avaliagcao da comunicacao e promogao
* Existéncia e qualidade da informagao dirigida ao visitante, nomeadamente clareza dos conteudos e tradugéo;

* Levantamento dos meios digitais associados a cada recurso, incluindo websites institucionais, redes sociais e conteudos multimédia e identificagado da utilizagao de instrumentos de
comunicacao digital (como brochuras eletrénicas, videos promocionais, féruns especializados e plataformas de itinerarios);

* Analise da presenca e posicionamento nos motores de pesquisa (verificagao dos primeiros trés resultados obtidos por pesquisa direta de cada recurso, no Google);

* Observacao da pontuacao, comentarios e avaliagoes em plataformas como TripAdvisor ou Google.
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3.2. Mapeamento dos Recursos

ApOds a recolha e analise dos ativos turisticos segundo os critérios definidos, foi
desenvolvida uma matriz com o objetivo de avaliar o grau de maturidade turistica dos
trés produtos estratégicos (Rotas Historicas e Fortalezas, Gastronomia e Enoturismo e
Natureza e Paisagem), bem como identificar os recursos que atualmente constituirdo a
base de cadaum deles.

A matriz organiza-se emtorno de dois eixos principais:
* Integracao emredes ou rotas estruturadas:
* Ativos Integrados em Redes: integrados em roteiros, redes ou guias turisticos
oficiais.
* Ativos por Estruturar: ainda ndo inseridos em produtos ou redes organizadas.
* Condigoes de acolhimento turistico e visitagao:

* Ativos Disponiveis: apresentam algum grau ou potencial de atividade turistica
regulare condi¢des devisitagao.

» Ativos Potenciais: ndo dispdem de condigdes adequadas de visitagdo ou
apresentam informacéo desatualizada, embora associados as tematicas em
analise;

Os ativos encerrados foram classificados como “potenciais” por ndo se encontrarem
acessiveis ao publico. No caso de eventos anuais, lendas e tradi¢des, foram considerados
apenas aqueles com relevancia cultural e ligacao a fronteira, embora também
classificados como potenciais, dada a falta de informag&o promocional e de relagdo com
a oferta turistica.

Esta estrutura permite avaliar a maturidade turistica de forma comparavel entre produtos e
identificar prioridades de qualificacdo, estruturacdo e promocao no territério
transfronteirico.
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Figura 4: Matriz de Avaliagao de Maturidade Turistica

Ativos Disponiveis Ativos Potenciais

Ativos Integrados
em Redes

Ativos por Estruturar

Fonte: Elaboragéo Opium

Em anexo é apresentada uma base de dados com a inventariagao de recursos
considerados na estruturagao dos produtos organizada de acordo com a tipologia dos
mesmos (ficheiro excel: aect-rio-minho-plano-recursos-20251215).

O documento constitui o Plano de Recursos e integra duas folhas por produto turistico,
em que a primeira permite identificar varias informagdes sobre cada um dos ativos
mapeados, e a segunda apresenta adistribuicao dos recursos por tipologia e municipio.

O produto Rotas Histdricas e Fortalezas integra as oficinas de turismo, os equipamentos
culturais e patrimonio material e imaterial. O produto Gastronomia e Enoturismo integra
os restaurantes, adegas e enoturismo, eventos, produtos e produtores certificados e
centros deinterpretagao. O produto Natureza e Paisagem integra o patriménio natural e
infraestruturas de apoio.

O documento apresenta ainda elementos transversais a oferta, distribuidos por cinco
folhas: Administragbes Locais; Alojamento; Agéncias de Viagens; Empresas de Animacéao
Turistica; e Empresas de Transportes.
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3.3. Proposta base para a organizacao dos produtos

Nas paginas seguintes é apresentado o trabalho realizado para cada um dos trés produtos
objeto deste estudo. Para cada produto € introduzido um contexto / narrativa de base,
seguido da avaliagdo dos ativos, com base no mapeamento realizado.

Cada produto aborda ainda as limitacdes identificadas e as possibilidades de ampliacéao
do dmbito tematico e das abordagens, bem como o processo de desenho de cada
produto turistico, o qual difere em fungéo das caracteristicas e exigéncias especificas da

sua operacionalizagéo.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

Opium



Rotas Historicas e Fortalezas
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Rotas Historicas e Fortalezas — Narrativa

A criagdo do produto turistico Rotas Histéricas e Fortalezas parte do reconhecimento do
valor patrimonial e histdrico do territério do AECT Rio Minho, onde se concentram
numerosos elementos de relevancia cultural, militar e arquitetonica.

O objetivo é integrar esses recursos hum produto turistico estruturado, capaz de
promover a identidade transfronteirica e a valorizagao do patriménio comum.

Enquadramento histdrico: criagcao e consolidagao da fronteira

O Rio Minho constitui uma das fronteiras naturais mais antigas da Europa. Desde a
Idade Média que marca a separagao e o contacto entre os territorios de Portugal e
Espanha. Esta linha de fronteira formou-se em torno de zonas estratégicas onde surgiram
castelos, torres senhoriais e, mais tarde, fortalezas abaluartadas, construidas para
proteger populagdes, controlar acessos e afirmar a soberania politicade cada reino. A
consolidagéo dafronteira reflete um longo processo histérico em que o rio funciona
simultaneamente como barreira defensiva e eixo de circulagdo, comércio e convivéncia.

E deste encontro entre defesa, identidade e intercambio que surge o patriménio
fortificado que hoje estrutura a narrativa cultural da regiao.

Uma Histoéria com dois lados

Um dos elementos mais distintivos do territdrio do Minho é que a Histdria nunca é
unilateral. As mesmas guerras, tratados e episodios historicos foram vividos de forma
diferente por portugueses e galegos, criando uma riqueza interpretativa tnica.

Este dialogo histérico de ataque e defesa, mas também de comércio, trocas culturais e
lagos familiares, possibilita uma narrativa contemporanea, que valoriza o patrimoénio
comum e reforca a identidade transfronteirica. Cada fortaleza tem a sua “narrativa
gémea” do outro lado do rio: Fortaleza de Valenga e Catedral e Conjunto Historico de Tui,
ou Fortalezade Mongéo e Castelo de D. Urraca (Salvaterra de Mifio).
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Uma identidade cultural comum. Um lugar de troca e cooperacgao.

Atualmente, a fronteira do Rio Minho representa cooperacgao internacional, mobilidade
fluida e partilha de uma identidade cultural comum entre as comunidades dos dois lados
dorio. A fronteira tornou-se um espaco onde a histéria de disputas deu lugar auma ponte
simbdlica, pelo que o produto turistico devera apresentar a histéria militar e as
fortalezas do territério como motor de paz, turismo cultural, educacao e valorizagao
patrimonial.

D. Urraca

Das varias personagens histéricas neste territério, destaca-se D. Urraca | de Ledo e
Castela (1079-1126), que constitui uma figura central da politica ibérica. As suas aliangas,
conflitos familiares e decisdes territoriais influenciaram diretamente os limites
fronteiricos que viriam a consolidar-se apds a independéncia de Portugal.

A presenca de D. Urraca nas tradi¢des locais (castelos, lendas, tratados, por ex.) reforca o
caracter complexo e humano da histéria da fronteira. Incluir esta figura na interpretacao
turistica permite humanizar a narrativa e aproximar o visitante as raizes da época
medieval que fizeram este territério.
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Narrativa (cont.)

A fronteira no rio Minho entre Portugal e a Galiza

resulta de um longo processo historico, que

comecga antes da préopria fundagao de Portugale

s6 fica juridicamente fixado no século XIX.

Antes de Portugal: umespacgo uno
(até séc. XI)

NaAlta Idade Média, o espago entre
Douro e Minho fazia parte do reino da
Galécia / Ledo —ndo havia fronteira
Portugal-Galiza.

Os rios eram eixos decomunicagao,
néo barreiras: circulagédo de pessoas,
comeércio, propriedades de mosteiros
dos dois lados do Minho, etc.

1143-séculos Xlll: independéncia de
Portugal e consolidacao da fronteira
Tratado de Zamora (1143) e passos
seguintes

Em Zamora (1143), Afonso VIl reconhece
D. Afonso Henriques como reide
Portugal; reforga-se a autonomia do
espaco a sul do Minho face a
Ledo/Galiza.

A bula papal Manifestis Probatum (1179)
consolida canonicamente o Reino de
Portugal, com um territério que, no
Norte, tinha ja como referéncia o Minho.
Ao longo da Idade Média, a linhando
estava ainda demarcada: Havia
mosteiros galegos com propriedades na
margem portuguesa e vice-versa.

As populagdes viviam uma légica de
“terra de entre-raias”: casamentos
mistos, romarias, feiras comuns.

O Minho é fronteira politica mas espago
social muito permeavel.

Século XIX: fixagdo juridicada
fronteira-Tratado de Lisboa (1864)
Aqui é que a fronteira Minho/Portugal-
Galiza fica definitivamente
“desenhada” no sentido modemo.

O Tratado de Lisboa, assinado em 29
de setembro de 1864 entre Portugal e
Espanha, define, com detalhe técnico,
a fronteira terrestre desde a fozdo rio
Minho até ao rio Caia (Guadiana):
Artigo 1.°-descrevejustamente a
fronteiraentre a fozdo Minhoe a
confluéncia do rio Trancoso/Barjas,
com base no curso dorio, talvegues e
marcos.

O tratado é seguido de trabalhos de
demarcagéao no terreno, colocagéao de
marcos e regulamentagao do uso
comum dos rios de fronteira (pesca,
navegagao, pontes).
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Séculos XI-XlI: nasce o Condado
Portucalense e a linha Minho

A partirdo séc. XI, com o Condado
Portucalense, comega adesenhar-se
uma separagao politica entre o nucleo
portucalense (Porto, Coimbra, etc.) e a
Galiza.

A Guerra Luso-Leonesa(1130-1137),
em grande parte travada na Galiza,
opde D. Afonso Henriques ao primo
Afonso VII.

Em 1137, o Tratado de Tuiencerra esse
conflito.

D. Afonso Henriques compromete-se a
respeitaras “fronteiras da Galiza ede
Ledo”. O Minho funciona ja como limite
politico de referéncia no trogo costeiro
e médio.
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Epoca Moderna: uma fronteira
militarizada, mas ainda pouco “técnica”
Do séc. XVl ao XVIi:

Portugal e MonarquiaHispanica (Espanha)
reforgam o Minho como fronteira
estratégica: construgdo e modernizagéo de
pragas fortes como Valenga/Tui, Caminha/A
Guarda, fortes de Mongéo, Vila Nova de
Cerweira, etc.

NaGuerrada Restauragao (1640-1668), o
Minho é um teatro de operagdes
importante, o que aprofunda a percegéo de
“linha de fronteira”.

Apesar disso, continua a faltar uma
delimitagéao juridico-cartografica exata:
ilhas norio, usos comuns de pesca, pastos,
passagens, tudo isto gera conflitos
recorrentes.

De linharigida a espagode
cooperagao (século XX-XXI)
Durante o século XX, sobretudo no
periodo das ditaduras ibéricas, a
fronteirafuncionou de forma bastante
fechada, com controlo aduaneiro e
vigilancia.

Com aadeséao conjunta de Portugal e
Espanhaas Comunidades Europeias
(1986) e o Espago Schengen, o Minho
passa progressivamente de barreira a
eixo de cooperagao transfronteiriga:
Eurocidade Tui-Valenga e outras
iniciativas locais.

Programas INTERREG e agrupamentos
de cooperagao Galiza-Norte de
Portugal.
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Narrativa (cont.)

Este processo histérico deixou marcas patrimoniais em todo o territério, que se mantém até aos dias de hoje, e que suportam a estruturacao deste produto turistico:

i) A Formacao da Fronteira ii) A Redefinicado da Fronteira

O nascimento do Condado Portucalense foi acompanhado por conflitos fronteiricos
intermitentes, que exigiram a construgao ou o reforgo de muralhas e castelos nas duas
margens do rio Minho. Exemplos:

No periodo da Guerra da Restauracao foram construidas pragas-fortes abaluartadas
(Valenga-Tui, Mongéo, Caminha). Exemplos:

* (Castillo de Santa Cruz - Centro de Interpretacion del Castillo de Santa Cruz (A Guarda)
* Torre do Relégio / Porta Medieval — Castelo de Caminha (Caminha) . .
* Bodegas Fillaboa (Salvaterra do Mi

* Castelo eTorre de Fornelos de Crecente (Crecente) - Forte da insua (Caminha)

* Castelo de Melgago - Nucleo Museoldgico Torre de Menagem (Melgago) + Torre de Lapela e Castelo (Mong&o)
* Torre de Lapela e Castelo de Mongéo (Mongéao) * Fortaleza de Salvaterra do Mifio / Castillo de D. Urraca (Salvaterra do Mifio)
 Fortaleza de Salvaterra do Mifio / Castillo de D. Urraca (Salvaterra do Mifio) * Fortaleza militar de San Lourenzo de Goian (Tomifio)

. Ponte de Fillaboa (Salvaterra do Mifio) * Forte de Sdo Francisco de Lovelhe e Castelo (Vila Nova de Cerveira)

* Paiol do Campo de Marte - Centro de Interpretacao dos Castelos e Fortalezas /
Fortaleza e Praga-Forte de Valenga / Paioldo Agougue - Centro de Interpretacdo das
Fortalezas Abaluartadas da Raia (Valenca)

* Fortaleza / Praga-Forte de Valenca / Paioldo Campo de Marte - Centro de
Interpretagéo dos Castelos e Fortalezas (Valenca)

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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Rotas Historicas e Fortalezas — Avaliacao dos ativos

Avaliacao da maturidade turistica dos recursos

Apds a definigdo da narrativa, é necessario avaliar a maturidade dos ativos turisticos

suscetiveis de fazerem parte da rota. Para tal, numa primeira fase, foi feita aidentificacao

dos recursos jaintegrados em roteiros ou redes organizadas, tais como
* Rota dos Castelos e Fortalezas (CIM Alto Minho);

* Roteiro “Rias Baixas - Descubre su Memoria”;

* Roteiro “Descobre o Minho” (TPNP);

* Rede Alfandega Imaterial.

Com base neste critério, foram identificados 58 ativos turisticos (49 em Portugal, 8 na
Galiza e 1 partilhado entre os dois territérios). Destes, 48 correspondem a recursos
patrimoniais (um encontra-se encerrado) e 10 eventos ou manifestagdes culturais.

38 ativos estao integrados em rotas ou redes organizadas, enquanto 20 permanecem
foradessas estruturas.

Condigoes de acolhimento e comercializagao turistica

Por outro lado, foi feita a analise das condigbes de acolhimento e comercializagdo
turistica, revelando assimetrias significativas, por exemplo, na disponibilizacao de
informacao traduzida. Do total de 58 ativos, 14 ndo apresentam informacao traduzida
(13 em portugués e 1 em espanhol). Entre os 44 com traducgao disponivel, o inglés (35
ativos) e o espanhol (30 ativos) sdo os idiomas predominantes, seguindo-se o francés
(26 ativos) e, em menor ndmero, o alemao e o italiano.
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No que respeita as condigdes de visitagao, foram identificados:
» 35 ativos sem informacao disponivel ou sem condicbes de visitagao;
* 6 ativos com informacao desatualizada ou funcionamento apenas por marcagao;

* 6 ativos com servigos complementares (postos de informagéo turistica, museus ou
atividades de animacg&o privada);

* 9 ativos com informacao clara sobre horéarios, modalidades de visita e bilhética, ainda
que nenhum disponha de sistema de bilhética online.

Comunicagao e promoc¢ao

A presenca digital revela-se limitada: 24 ativos estao registados no TripAdvisor,
geralmente com pontuag6es médias e baixo volume de comentarios.

Apenas um recurso possui website proprio, ainda que associado ao portal
institucional do respetivo municipio.

De forma geral, a informacao disponivel online sobre estes ativos encontra-se sobretudo
em websites institucionais (CIM, municipios e entidades regionais de turismo) e ndo em
plataformas de promocao turistica dedicadas, o que reduz a visibilidade e o potencial
de atracao externa do produto.
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Rotas Historicas e Fortalezas — Avaliacao dos ativos (cont.)

Complementarmente, foirealizada uma avaliagao dos recursos através da aplicagdo da matriz de avaliagdo da respetiva maturidade turistica :

Ativos Disponiveis Ativos Potenciais

* Castillo de Santa Cruz - Centro de Interpretacion del Castillo de Santa Cruz (A Guarda)

* Pacode Giela (Arcos de Valdevez) Forte da Lagarteira (Caminha), Forte do Cao (Caminha), Torre da Cadeia Velhae
* Torre do Reléogio e Porta Medieval - Castelo de Caminha (Caminha) Torre de Sdo Paulo (Ponte de Lima), Forte do Tuido (Valenga), Forte de Santiago da
*» Castelode Melgaco - Nucleo Museolégico Torre de Menagem (Melgacgo) Barra (Viana do Castelo), Fortim-Forte da Areosa (Viana do Castelo), Fortim de
Ativos Integrados e Torre de Lapela (Moncao) Montedor/Forte de Pagé (Viana do Castelo), Lenda do Castelo de Dona Urraca
em Redes de * Castelode Lindoso - Nucleo Museolégico de Lindoso (Ponte da Barca) (Salvaterrade Mifno), Lenda da Batalha de Travanca (Paredes de Coura), Lenda da
Oferta * Centro de Interpretacao da Histéria Militar de Ponte de Lima (Ponte de Lima) Fidalga Branca (Ponte da Barca), Lenda da Noite da Moura (Crecente), Lenda da
* Paioldo Campo de Marte - Estacdo do Tempo dos Castelos e Fortalezas (Valenga) Porta do Sol (Valenca), Lenda de Deu-La-Deu Martins (Mongéo), Lenda de Inés
* Espaco Memodria e Fronteira (Melgacgo) Negra (Melgaco), O Auto da Floripes (Viana do Castelo), Festa da Cocade Mong¢éao
* Castelo de Salvaterra do Mino / Castillo de D. Urraca (Mongéo), Lango da Cruz (Valenga/Tomifio)

Castelo de Sobroso (Mondariz)

Castelo de Sistelo (Arcos de Valdevez), Castelo de Santa Cruz (Arcos de Valdevez),
Muralhas Seiscentistas de Caminha (Caminha), Casa e Torre de Quintela (Ponte da

Conjunto Fortificado da Vila de Caminha (Caminha), Fortaleza e Praga-forte de Valencga Barca), Torre de Refoios (Ponte de Lima), Pago do Curutelo (Pontede Lima),

(Valenga), Torre de Fornelos (Crecente), Castelo de Castro Laboreiro (Melgago), Castelo de Santa Maria de Tebra (Tomifio), Baluarte do Socorro - Fortaleza de
Ativos por Castelo/Fortaleza de Mongao (Mongéao), Paiol do Agougue (Fortaleza dgValenga) - Centrode Valenga (Valenga), Porta do Sol (Valenga), Fonte da Vila - Fortaleza de Valenga

Interpretagédo das Fortalezas Abaluartadas da Raia (Valenga), Forte da Insua (Caminha), (Valenga), Portal Marechal Champalimaud de Nussane - Fortaleza de Valencga
Estruturar Fortaleza militar de San Lorenzo de Goian (Tomifio), Forte de Sao Francisco de Lovelhee (Valenga), Portas da Coroada - Fortaleza de Valenga (Valenga), Forte de Séo Luiz

Castelo de Vila Nova de Cerveira (Vila Nova de Cerveira), Ponte de Fillaboa (Salvaterrado Gonzaga - Fortaleza de Valencga (Valenga), Torre de Silva-Forte de Séo Jorge

Mifo) (Valenga), Forte de Sdo Francisco na Balagota (Valencga), Forte de Belém (Valencga),

Forte da Gingleta (Valencga), Atalaia-Fortim de Lovelhe (Vila Nova de Cerveira),
Torre do Reldgio (Vila Nova de Cerveira)
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Rotas Historicas e Fortalezas — Desenho do produto turistico - Limitacdes e ampliacao do ambito tematico

De acordo com o exposto, a andlise realizada revelou umconjunto de limitagoes que
dificultam a criagdo de um produto turistico coerente com a narrativa historica pretendida.

Em primeiro lugar, os ativos disponiveis e aqueles que integram redes de oferta
organizadas e disponibilizam informacgao atualizada sobre condig¢oes de visitagao,
apresentam um forte desequilibrio territorial: existem trés ativos estruturados no lado
galego e oito no territdrio portugués, excluindo varios outros elementos patrimoniais
relevantes identificados. Esta assimetria compromete a construgado de umitinerario
equilibrado e de caracter verdadeiramente transfronteirico.

Por um lado, a grande maioria dos recursos nao apresenta, no imediato, condicoes
suficientes para integrar uma oferta turistica qualificada. Algumas das fortificagoes
historicas da fronteira encontram-se degradadas ou parcialmente destruidas, exigindo
intervengoes técnicas especializadas’. Este desequilibrio podera ser explicado por
diferencas na gestao publica entre os dois paises e pela importancia histérica atribuida a
definicao desta fronteira. Em Portugal, os municipios dispéem de maior autonomia
administrativa e capacidade orgamental, permitindo interven¢des mais frequentes no
patrimonio local. Em Espanha, os Ayuntamientos possuem menorautonomia, recaindo
muitas responsabilidades sobre as Deputaciones Provinciais, uma figura administrativa
que nao tem equivalente no sistema portugués.

Por fim, do ponto de vista histdérico e simbdlico, a fronteira do Minho adquiriu maior
relevancia na narrativa portuguesa, especialmente apos as Guerras da Restauracao da
Independéncia, periodo em que se consolidou definitivamente a linha de fronteira. Esta
valorizag&o contribuiu para um maior investimento nacional e municipal, do lado
portugués, na preservagao de estruturas defensivas. No lado espanhol, muitas destas
fortificagbes perderam importancia estratégica e simbdlica mais cedo, o que podera ter
levado a um menor investimento.

1 “Fortalezas Transfronteiricas do Rio Minho”, Paupério, Esmeralda, Ribeiro dos Santos, Maria Helena, Costa, Anibal, 2021
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Apesar das limitagcoes identificadas, existem no territério recursos culturais e
patrimoniais de grande relevancia que devem serintegrados na Rota Transfronteirica de
forma a enriquecer a narrativa, diversificar a oferta e reforcar a atratividade do
produto turistico.

Estes elementos permitem contextualizar melhor a histdria da fronteira e criar
experiéncias mais completas e diferenciadoras.

Destacam-se como exemplos:

1. Museus com valor histdrico e interpretativo — Oferecem conteludos que ajudam o
visitante a compreender a evolugao politica, militar, religiosa e social da fronteira ao
longo dos séculos

* Museu Diocesano de Tui, com colegoes ligadas a historia religiosa e artistica do
territdrio transfronteirico.

* Castelo de Salvaterra do Mifo, fortemente associado a figura de D. Urraca, que
acolhe atualmente o Museu da Ciéncia do Vinho.

2. Patrimonio religioso - Complementa a narrativa das fortalezas, evidenciando a
importancia no territorio e antigas fungdes dos ativos

* Catedral de Santa Maria de Tui, um dos mais importantes monumentos medievais da
Galiza e um marco simbdlico do poder eclesiastico na regiao.

3. Manifestacgoes culturais e memaria imaterial — Enriquece a experiéncia turistica e
aproxima o visitante das histdrias que moldaram a fronteira

* Recriagées historicas associadas as guerras e episédios fronteiricos ou outros
momentos historicos.

* Lendas e tradig6es locais, como a Lenda de D. Urraca, que reforcam o caracter
identitario e simbdlico do territorio.
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Desenho do produto turistico

Dando resposta as limitagOes apresentadas e com base na ampliagcao do ambito tematico, propde-se a criagao de um produto turistico dindmico e diversificado que conte a histéria da
fronteira, ndo apenas na perspetiva do legado expresso no patriménio militar, mas também pela incorporagao da arquitetura civil e religiosa, bem como do patriménio imaterial, capaz de
valorizar a amplitude geografica do territério e do seurico e diverso patrimonio, adaptando-se as preferéncias de viagem do turista.

PRODUTO TURISTICO “UM RIO, 900 ANOS DE FRONTEIRA”

Para garantir uma proposta de produto turistico capaz de valorizar o territério do Rio Minho
através da sua histdria e identidade cultural, a partir da sua fronteira, parte-se de um
produto turistico macro, baseado na narrativa estruturante “Um Rio. 900 anos de
fronteira”, e que, além do patrimoénio histérico-militar, integrara patriménio religioso,
arquitetura civil, museus, espacos interpretativos e centros historicos, bem como
manifestagoes culturais e a memaria imaterial do territoério.

Assim, propoe-se que as Rotas Histéricas e Fortalezas, enquanto produto turistico, se
desdobre emtrés grandes eixos tematicos, que por sua vez, se subdividem em trés areas
geograficas:
* Eixo Tematico - permite criar uma oferta de acordo com as preferéncias e interesses de
cada visitante
- Itinerario de Arquitetura Militar
- Itinerario Civil e Religioso
- Itinerario Simbélico
* Eixo Geografico - permite gerar um produto adaptado a disponibilidade de tempo de
viagem e percurso geografico de cada visitante
- Trogo Minho Costeiro
- Trogo Minho Médio

- Trocgo Interior
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Flexibilidade do produto

Deste modo, a partir das diferentes areas tematicas e geograficas, apresenta-se um
produto modular, dindmico e moldavel as preferéncias dos visitantes e aos seus multiplos
perfis, que poderdo ser organizados consoante:

* Tempo disponivel de cada visitante: meio dia/ 1dia /2 dias/ 3 dias ou mais

* Interesses de cada visitante: patriménio militar/ patrimoénio civil e religioso / memaria
simbdlica e imaterial

¢ Subterritérios do Rio Minho: Minho Costeiro / Minho Médio / Minho Interior.
Funcionamento e formatos de oferta

Tendo em conta as limitagdes de funcionamento de muitos recursos patrimoniais,
designadamente a auséncia de servigos regulares de acolhimento e/ou mediagéo

turistica, propoe-se que o produto seja implementado em formatos adaptados as

condigdes existentes, como:

* Ativagoes no contexto de Festas e Eventos Tematicos — Poderao ser ativados durante
festivais, recriacoes histdricas, eventos de divulgacao patrimonial ou celebracdes
religiosas.

* Ativacoes sob solicitagao — Os produtos poderao ser organizados mediante reserva
prévia, permitindo adapta-las a grupos organizados (turistas, associacdes culturais,
escolas, ...), desde que solicitado com antecedéncia previamente estabelecida.

Este modelo permite equilibrar as limitagdes de funcionamento dos recursos com a
necessidade de oferecer experiéncias consolidadas e de qualidade.
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Eixo Tematico - principais ativos a considerar

Itinerario de Arquitetura Militar

Considera os bens patrimoniais de relevancia arquitetdnica
que tiveramum papel nos diferentes momentos na instituicao
dafronteira. Destaques:

Castillo de SantaCruz- Centro de Interpretacién del Castillo
deSantaCruz (AGuarda)

Paco de Giela (Arcos de Valdevez)

Torre do Relégio e Porta Medieval - Castelo de Caminha e
Forte da [nsua (Caminha)

Castelo de Melgacgo - Nucleo Museoldgico Torre de Menagem
(Melgaco)

Torrede Lapela e Castelo de Mongéao (Mongéao)

Castelo de Salvaterrado Mifio (Salvaterrado Mifo)

Castelo de Sobroso (Mondariz)

Castelo de Lindoso - Nucleo Museoldgico de Lindoso (Ponte
daBarca)

Centro de Interpretagdo da Histéria Militar de Ponte de Lima
(PontedeLima)

Ponte de Fillaboa / Bodegas Fillaboa (Salvaterrade Mifo)
Fortaleza militar de San Lourenzo de Goian (Tomifio)

Fortaleza de Valenga, Centro de Interpretagéo das Fortalezas
Abaluartadas da Raia e Paioldo Campo de Marte - Estagao do
Tempo dos Castelos e Fortalezas (Valenga)

Forte de Sao Francisco de Lovelhe e Castelo de Vila Novade
Cerveira (VN Cerveira)
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Desenho do produto turistico (cont.)

Itinerario Civil e Religioso

Considera os bens patrimoniais que tiveram etémum
papelno culto e nas praticas religiosas, com ligagao direta
eindireta a tematica da relagao da fronteira. Destaques:

* Citania de Santa Trega / Museu Arqueolégico do Monte de
Santa Trega (MASAT) (A Guarda)

* Mosteiro de Sdo Jodo de Arga (Caminha)

e Conjunto abacial de Barciademera (O Covelo)

e Santuario do Senhor do Socorro (Ponte de Lima)

* Castrode Trofia e Museo Municipal (Ponteareas)

* Portalén delalnquisicién (Salvaterrado Mifo)

* Catedralde SantaMaria e Conjunto Histérico de Tui /
Museu Diocesano / Centro de Interpretacién do Camifo de
Santiago / Ruta Judia (Tui)

e Santuério de Santa Luzia (Viana do Castelo)

* Ndcleo Museoldgico de Valenca / Mosteiro de Sanfins de
Friestas (Valencga)

* SantuariodelaVirgen de A Franqueira e Romarias (Cafiza)
* Mosteiro de Santa Maria (Oia)

* Muinos e Horreos (Porrino)

* Muifos doPicén e do Folén (O Rosal)

* Parques Etnograficos de Muifios (Salceda de Caselas)

Opium

Patrimodnio Simboélico

Considera os ativos patrimoniais que guardam um
conjunto vasto de histérias e simbolos, nomeadamente
elementos de natureza imaterial, relacionados com as
relagdes de fronteira estabelecidas, incluindo rituais,
lendas, modos de vida, eventos de recriagao historica, e
as personagens histéricas que foram relevantes neste
contexto. Destaques:

* Noite da Moura (Crecente)

* Espaco Memédria e Fronteira / Museu de Cinema
(Melgaco)

* FestadaCoca/ Lenda de Deu-La-Deu Martins (Mongéao)

* Lendade Floralbae o Peregrino — Castelo de Sobroso
(Mondariz)

* Lendada FidalgaBranca (Ponte da Barca)

* Celebragoes de Corpus Christi / Museo do Corpus a Ceo
Aberto (Ponteareas)

* Lendado Castelo de D. Urraca (Salvaterra de Mifo)
* Langoda Cruz(Tomifio e Valenga)

* Nossa senhorad’Agonia, O Auto da Floripes (Viana do
Castelo)

* Museodo Mar/ Nave das Redeiras (A Guarda)
* Centrodelnterpretaciéndo Vifio e da Lamprea (Arbo)

* Festado Montede Santa Trega (A Guarda)
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Desenho do produto turistico (cont.)

Eixo Geografico — Organizacao territorial das rotas

Troco Minho Costeiro

Considera-se uma abordagem direta aos municipios
(abrangendo todos os ativos de cada um) com uma
relagao proximacom o atlantico, e com os sistemas de
defesa “A Guarda—Insua-Caminha” e “Goian-Vila Nova
de Cerveira-Lovelhe-Estas”:

* Oia

* ORosal

* AGuarda

* Tomifo

*» Caminha

* Viana do Castelo

* Vila Nova de Cerveira

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

Troco Minho Médio

Considera-se uma abordagem direta aos municipios
(abrangendo todos os ativos de cada um) que se
localizam na secgéo central do rio, e com os sistemas
de defesa “Amorim-S. Luiz de Gonzaga-S. Jorge da Silva
e “Aloia-Tui-Valenga-Gandra-Carrexil”:

»

e Tui

* O Porrifio

* Salcedade Caselas
* Valencga

* Paredes de Coura

* Pontede lLima

Trogo Minho Interior

Considera-se uma abordagem direta aos municipios
(abrangendo todos os ativos de cada um) localizados no
territério mais interior do Rio Minho e associados aos
sistemas de defesa “Salvaterra-Mon¢éo” e “Crecente-
Melgaco”:

* Ponteareas

» Salvaterrade Mifio

* Mondariz

* Mondariz-Balneario

* AsNeves

* Covelo

* ACanfiza

* Arbo

* Crecente

* Mongéo

* Arcos de Valdevez

* PontedaBarca

* Melgaco
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Desenho do produto turistico (cont.)

Combinagao Eixo Tematico / Eixo Geografico — Ativos passiveis de integracao nas rotas Histéricas e Fortalezas

Opium

Itinerério de Arquitetura Militar

Itinerdrio Civil e Religioso

Patriménio Simbélico

Apoio

Minho Costeiro

Oia

Maosteiro de Santa Maria

O Rosal Muifios do Picon e do Folén

AGuarda Castille de Santa Cruz - Centro de Interpretacion del Castillo de Santa Cruz Citania de Santa Trega / Museu Arquecldgico do Monte de Santa Trega (MASAT) Museo do Mar / Mave das Redeiras / Festa do Monte de Santa Trega
Tomifio Fortaleza militar de San Lourenzo de Goidn Lango da Cruz

Caminha Torre do Relogio e Porta Medieval - Castelo de Caminha e Forte da insua Mosteiro de S8o0 Jodo de Arga Lenda da Serra D'Arga

Viana do Castelo

Forte de Santiago da Barra

Santuario de Santa Luzia f Teatro 58 de Miranda / Antigos Pagos do Concelho £
da Argueologia f Centro Cultural de Viana

Casa do Nichos-Niclao
do Castelo

Romaria Mossa Sanhora d"Agonia, O Auto da Floripas, Museu do Traje
MNavio Gil Eannes/ Museu de Artes Decorativas

Posto de Turismo

Vila Nova de Cervaira

Forte de Sdo Francisco de Lovelhe e Castelo de Vila Nova de Cerveira

Minho Médio
Ponta Internacional / Catedral de Santa Maria, Museu e Conjunto Histérico de

Tui Tui f Museu Diccesano / Cantro de Interpretacion do Camifio de Santiago / Ruta Posto de Informacgao Turistico
Judia / Capilla de San Telmeo / Parador de San Telmo

O Paorrifio Muifios @ Horreos / Pazo de Aballe / Pazo de Pegullal f Pazo de Picofa

Salceda de Caselas

Pargues Etnograficos de Muifios

Valenga

Fortaleza de Valenga, Centro de Interpretagdo das Fortalezas Abaluartadas da
Raia e Paiol do Campo de Marte - Estagdo do Tempo dos Castelos e Fortalezas

Ponte Internacional / Micleo Museoldgico Municipal - Aljube de Valenga /
Maosteiro de Sanfins de Friestas / Capela Militar do Bom Jesus f Santudrio de
MNossa Senhora do Fare/ Mosteiro de Ganfei

Lango da Cruz

Loja de Turismo

Parades de Coura

Ponta da Lima

Centro de Interpretagio da Histdria Militar de Ponte de Lima, Torre de Refoios

Ponte Medieval e Remana / Santudrio do Senhor do Socorro / Museu dos
Terceiros/ capela do Espirito Santo / |greaja da Misericordia f Solar de
Bartiandos / Pago de Calhairos. Ma freguesia de Arcozelo a Casa do Outeiro,
Casa de Pomarchéo, Casa de Pombairo de Sabadée, Casa de Sabadao. Em
Brandara o Pago do Cardido e na Correlhd a Casa do Morgado do Outeiro, Casa
da Torre da Passagam, Pago de Vitorino das Donas, Casa de Crasto (Ribeira),
Casa do Barrairo (Gamieira), Pago de Bairal, Casa das Torres (Facha), Casa de
Anguido (Fornelos) e a Casa do Baganheiro (Queijada). Em Ponte de Lima a Casa
das Pereiras, a Casa da Garrida, a Casa de Nossa Senhora de Aurora e a Casa dos
Calistos.

Museu do Brinquedo Partugués

Minho Interior

Ponteareas

Castro de Trofia @ Musao Municipal

Celebragbes de Corpus Christi / Museo do Corpus a Ceo Abarto

Salvatarra de Mifio

Fortaleza de Salvaterra Castelo de Salvaterra do Mifio - Castillo de D. Urraca/
Ponte de Fillaboa

Pazo Casa da la Inquisicion / Portaldn de la Inguisicion f Pazo de Lira / Pazo de
Souto/ Pazo Torre de Petan/ Pazo da Fillaboa / Pazo As Barreiras / Pazo San
Maure / Pazo Pifeire / Casa de Conde

Lenda do Castelo de D. Urraca

Posto de Informagao Turistico

Mondariz

Castelo de Sobroso

Lenda de Floralba e o Paregrino - Castelo de Sobroso

Maondariz-Balnaario

AsNeves

Covalo Conj abacial de i wara

ACafiza Santuario de la Virgan de AFrangueira e Romarias

Arbo Centro de Interpretacion do Vifo e da Lamprea

Crecenta Moite da Moura

Mongao Torre de Lapela f Fortaleza / Castelo de Mongao / Castro de 5. Castano Palacioda Brejoaira / |graja @ Mosteiro de 5. Jodo de Longos Vales / |greja Matriz  |Festa da Coca / Lenda de Deu-La-Deu Martins Loja de Turismo

Arcos de Valdevez

Pago de Giela

Ponte da Barca

Castelo de Lindoso - Nicleo Museoldgico de Lindoso

Lenda da Fidalga Branca

Melgago

Castelo de Melgago - Nucleo Museoldgico Tarre de Menagem

Espago Memédria e Fronteira / Museu de Cinema

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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Rotas Histéricas e Fortalezas — Desenho do produto turistico (cont.)

Proposta de Rotas

As Rotas Histdricas e Fortalezas desdobram-se em 12 propostas de itinerarios, quatro para cada um dos trés sub-territérios:

Sub-territério Nome Bloco temporal Tema
Viana do Gastelo - Cidade-fortaleza Atlintica Meio dia Cidade atldnticafortificada e panoramas sobre o Minho & o mar
Entre A Guardae Caminha: Foz do Minho 1dia Fortificagbes e paisagem atlintica nafoz do Minho
Minho Costeira
DaCosta Atldntica 3 Arte Contempordnea 2 dias Mosteiros costeiros, castros, vilas fortificadas e arte contempordnea
Grande Rota Atldntica e do Baixo Minho 3+ dias Rotacompletada costaatldntica e dafoz do Minho - patrimdnio, vinho e natureza
Tui - Catedral & Muralhas sobre o Minho Meio dia Cidade episcopal fortificada sobre o Minho
Valenca e Tui: Duas Fortalezas, UmaFronteira 1dia Sistema defensivo luso-galego de fronteira
Minho Médio
Entre Catedrais, Vinhos Verdes ¢ Rios 2 dias Patriménio religioso e militar aliade & paisagem rural e a0 vinho verde
Rotado Minho Verde e das Vilas Histdricas 3+ dias Circuito completo das vilas histdricas e paisagens verdes transironteirigas
Mongdo, Fortaleza e Alvarinho Meio dia Vilafortificada e capital do Alvarinho
Termas e Fortaleza: Mondariz-Balneario e Mongio 1dia Bem-estar termal e patriménio defensivo
Minhe Interior
Entre Rios, Termas e Vinho 2 dias Fortalezas do Alto Minho, termas e enogastronomia do Alvarinho
Grande Rotado Minho Interior, Termal e do Alvarinho 3+ dias Circuito integral do interior minhoto: termas, montanha, vinho e fortalezas

No capitulo “Plano de Agdo” sdo apresentadas com detalhe cada uma destas rotas e a proposta de abordagem para a sua operacionalizagéo.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos






| 3. Desenho dos produtos turisticos | Gastronomia e Enoturismo

Rotas de Gastronomia e Enoturismo — Contexto

Este territério apresenta uma grande riqueza gastrondmica e vinica, ancorada na tradigéo
e qualidade dos seus produtos locais.

Trata-se de uma regido diversificada em produtos agroalimentares, muitos deles
certificados e com elevada qualidade reconhecida, inserida em areas vitivinicolas
demarcadas de grande relevancia, como a do Vinho Verde (sub-regido de Melgaco e
Mongao do vinho Alvarinho), em Portugal, e varias Denominagdes de Origem galegas, com
destaque para as Rias Baixas.

De acordo com um estudo da Adriminho?, o territério do Vale do Minho possui um
conjunto de produtos com elevado potencial de valorizagéo e certificagcdo, como acarne
de raga minhota, o porco bisaro, o queijo de cabra, a maga Porta da Loja, abroade milho e
espécies emblematicas do rio, como a lampreia e o savel. Estes produtos representam
nao apenas um rico patrimdnio gastrondmico, mas também identidade cultural, modos de
vida e praticas tradicionais profundamente enraizadas no territorio.

A sua valorizagao deve articular-se com a riqueza do patrimoénio rural (espigueiros,
moinhos, eiras, fornos comunitarios), das brandas e inverneiras, e com experiéncias
ligadas ao rio e a paisagem, como o turismo fluvial.

Do lado galego, o impacto socioecondmico das Denominacgdes de Origem vitivinicolas é
particularmente relevante, representando um importante motor de desenvolvimento rural,
emprego e fixagao de populagdo. As DOP galegas, em especial a Rias Baixas, assumem-se
como referéncias de qualidade e internacionalizacao, constituindo uma oportunidade de
integracao transfronteiriga entre o enoturismo galego e a sub-regidao do Alvarinho em
Portugal3.

2 “Relatdrio Final - Estudo sobre Poten ciais Produtos Agroalimentares e Turisticos do Vale Minho Suscetiveis de Certificagéo e Valorizagdo”, Muun
Consulting

3”Informe Sectorial - Estimacion do impacto socioeconé mico das DOP vitivinico las de Galicia”, FundaciénJuanadeVeja, 2023

4”Analisis de lademanda turistica Rutas del Vino de Espafia”, Observatorio Turistico Rutas del Vino de Espafia, 2022
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Os dados# sobre a procura de enoturismo (em Espanha) revelam um perfil de enoturista
altamente alinhado com o potencial do territério:

* maioritariamente mulheres entre os 46 e os 65 anos;
* viajam em casalou em pequenos grupos;
¢ estadas médias de 2 a 3 dias;

» elevado interesse por visitas a bodegas/adegas, gastronomia local evisitagdo de aldeias e
vilas historicas.

Este publico, cada vez mais orientado para o turismo de experiéncia, sustentabilidade e

autenticidade, apresenta um nivel de satisfagao muito elevado e um gasto médio diario

proximo dos 200€, o que reforga a viabilidade econdmica do produto. Aforte presengade

reservas online e a tendéncia para viagens organizadas de modo autdnomo reforcam a

importancia de uma estratégia digital eficaz.

A regido apresenta um conjunto de condigbes naturais e culturais Unicas para desenvolver

um produto turistico de gastronomia e enoturismo com elevado potencial de diferenciagéo,

suportado em produtos auténticos e de forte identidade territorial, numa tradigédo vinica com

reconhecimento internacional e uma paisagem rural viva e distintiva.

A criacao do produto Gastronomia e Enoturismo visa a valorizagao turistica destes produtos

locais de exceléncia como eixo central de uma oferta turistica diferenciadora.

De forma aorganizar os recursos suscetiveis de vir a incorporar as propostas derota, o

trabalho realizado passou pelo mapeamento de:

* Espacos de Enoturismo;

* Restaurantes com distingoes e reconhecimentos nacionais e internacionais;

* Eventos gastrondmicos de referéncia;

* Produtos endégenos e produtores certificados;

* Espacos de musealizacgao e interpretacao.
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Rotas de Gastronomia e Enoturismo - Avaliacao dos ativos

Critérios de Identificacao e Classificacao

Aidentificacdo dos recursos seguiu uma metodologia centrada em fontes validadas e
especializadas — roteiros oficiais, rotas de vinho e guias de referéncia (Michelin, Repsol,
Boa Cama Boa Mesa, entre outros) —, garantindo a validagao do valor turistico dos ativos
incluidos. Dessaforma foramidentificados 173 ativos (134 no Norte de Portugal, 38 na
Galiza e 1 partilhado (praticade pesca artesanal “as pesqueiras™):

* Gastronomia: 121 ativos (51 restaurantes, 63 eventos/experiéncias e 7 produtos
certificados);

* Enoturismo: 52 ativos (36 quintas e adegas, 13 eventos/experiéncias e 3 produtos
certificados);

Entre os restaurantes, apenas 7 (3 em Pontevedra e 4 no Alto minho) constam dos
principais guias gastrondmicos (Michelin - BibGourmand e Restaurantes Recomendados e
Repsol), embora apenas 4 estejam atualmente abertos ao publico:

* Bitadorna A Guarda (A Guarda)

* Camelo (Viana do Castelo)

* Taberna Afonso (Ponte de Lima)

* A Carvalheira (Ponte de Lima).

Ja no enoturismo, todas as 36 quintas e adegas apresentam operacao turistica regular,
enquanto os 71 eventos identificados (57 em Portugale 14 em Espanha) reforgam o
dinamismo da oferta experiencial.

O territdrio apresenta quatro museus de enoturismo e centros de interpretacao, sendo que
um deles é simultaneamente gastrondmico e de enoturismo Arabo. Centro de
Interpretacion do Vino e da Lamprea (Abro); Museu da Ciencia e do Vino (Salvaterra do
Mifio); Museu do Alvarinho de Mongao (Mongéo); Centro de Interpretagao e Promogéo do
Vinho Verde (Ponte de Lima).
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Condigoes de Acolhimento e Comercializagao Turistica

Identificaram-se 67 espacos de restauragao e enoturismo que disponibilizam informacéao
sobre visitagao ou reservas, sendo que 35 oferecem canais digitais de reserva
(plataformas online, e-mail ou WhatsApp).

Os restantes 105 recursos encontram-se sem informacgao atualizada sobre atividades e
meios de reservas, ou encerrados.

Comunicacgao e Promogao
A presenca digital é heterogénea:

* 56 ativos possuem website proprio e redes sociais (maioritariamente espagos de
enoturismo);

* 31 dependem apenas das redes sociais (ha sua maioria restaurantes);
* 13 estaovisiveis apenas em websites institucionais.

A analise evidencia uma oferta de enoturismo amadurecida e diversificada e com uma
dindmica consolidado, sustentada nas rotas vinicas ativas.

Contudo, as rotas / experiéncias gastronomicas ainda se encontram em faseinicialde
estruturagédo, representando, porém, uma oportunidade importante para o
desenvolvimento do territdrio transfronteirico. De salientar a extensa oferta de
restauragao tradicional e de eventos gastrondmicos, por todo o territorio.
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Rotas de Gastronomia e Enoturismo — Desenho do produto turistico

Combinacao Eixo Tematico / Eixo Geografico — Ativos passiveis de integracao nas rotas de Gastronomia e Enoturismo

Enoturismo

Restauragdo

Eventos Gastronémicos

Produtos Endégenos

Espagos de interpretagiio

Minho Costeiro

Porto dos Barcos (Michalin - Recomendados) -

Patiscos, Festa das Solhas, Fins de Semana Gastronémicos, Lampreia do ria Minha - Um prato de

Qia
ancarrado
Ruta do Vifio Rias Baixas - Adegas Valmirior, Bodegas Santiago Ruiz, Quinta Couselo, careobeiras do Hosal. A Pesca da Lamnreta noTrace Final do fia Minh R 6m Ganariien Orulo do Gallcl
arcabeiras do Rosal, A Pesca da Lampreia no Trago Final do Rio Minho anominacién Geogrética Orujo de Galicia
0 Rosal Aldea de Abaixo, Lagar de Fornelos, Terras Gauda © y o a3 A " & .
Fiesta delvino da O Rosal Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea
Altos de Torena
As Red AP da Lai i T Final do Rio Minh:
AGuarda Bitadorna (Rapsol - Recomandados) edalras, APasca ca Lamprela na Troga Final do Rio Minho Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea
Fostival da lagosta
Tomifio Altos de Torona APescadalampreia no Trogo Final do Rie Minho Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea
Caminha Retiro da Ponte, Tasca do Manal Caminha Doce, Maior Mesa da Pdscoa, Entre Margens, Festival Gastrondmico do Bife de Espadarta, F.

\Viana do Castelo

Camalo (Michelin - Recomendados), O Laranjeira, O
Vasco, Tasquinha da Linda (Bib Gourmand -
encerrado), Gaté Cagana, Pacévio, Pastelaria
Confeitaria Manuel Natério, Gasa Primavera -
Taberna Soares, Mariana,

Fins de Semana Gastronémicos, Feirdes, Feirdo da Patanisca, Feirdo da Primavera, Péscoa Doce, Rota das
Tasquinhas, Aota das Adegas de Viana do Castelo
Ghoeolate Escape Room

Cabrito das Terras Altas do Minho IGP, Carne
(Cachena da Peneda DOP

Vila Nova de Carveira

Casa das Valhas, Casa Lau

Lampreia do rio Minho - Umprato de exceléncia, Fim de Semana Gastrondmica - O Galo de Cabidela, Sabores
Tradicionais de Gerveira - Debulho de Sével do rio Minho, Sabores Tradicionais de Gerveira - APatanisca, Sabores
Tradicionais de Gerveira—-0 Veado & D. Dinis, Sabores Tradi

naisde Cerveira - Rojoes a moda do Minho, Sabores

Tradicionais de Gerveira - Cozido & Portuguesa, Sabores ionais de Cerveira - A , uma tradigao d
Minho Médio
Tui Bodegas Corisca Beldade - encerrado |APesca da Lampreia no Trogo Final do Rie Minha Vinhos Rias Baixas DOF - O Rosal e Condado de Tea
O Porrifio Ternera Galega IGP

Salceda de Casalas

Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea

Valanga

Rota dos Vinhos Verdes: Adega Edmun do Val [Valenga)

O Escondido / Escondido de Chamosinhos, Fonte
d'Ouro, Restaurante Quinta do Caminho

Festival Gastrondmico Sabores da Lampreia, Sabores d'Aldeia, Festival do Bacalhau

Paredes de Coura

Taboao Rui Lamos - Encerrade

Fins de Semana Gastrondmicos, Festa da Truta, Feira Mostra de Produtos Regionais do Alto Minho, Feira de Milho, O
Outono esta servido, O Inverno estd servido

Ponta da Lima

Rota dos Vinhos Verdes: Adega Ponte de Lima, AphrosWine, Quinta do Amaal

Os Talhadinhos, ACarvalhaira (Michalin -
Recomendados), Casa da Tarra, FIMM's, Taberna
Atonso (Repsol - Recomendados), Taverna Vaca das
Cordas, O Gasparinho, Cozinha Valha, ATulha, &
Agude - encerrado, Saboras do Lima, AMuralha,

Fairas Novas, Feira do Porco e as Delicias do Sarrabulho, Feira Gastrandmica da Lamprai:
dos Produtos Regionais, Feira dos Petiscos e do Artesanato, Festival da Carne Minhota, Festival do Bacalhau a da

, Festa do Vinho Varde

Dogaria, Fim de Semana Gastrondmico do Arroz de Sarrabulho

Centro de Interpretagao e Promogao da Vinho Verds

Minho Interior

AXanela Gastronomica (Bib Gourmand) - encerrado

APesca da Lampreia nas Estacas do Tea

Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea

Salvatarra de Mifio

Adegas Fillabos, Casa Rural y Bodega Maria Bargiela / Pesqueras Maximina, A

cheira e Mon, Adegas Gandara
Ruta do Vifio Rias Baixas: Pazo San Mauro, Bodegas La Val, Adegas Pazos de Lusco

As Pasqueiras do Rio Minho
Fiesta delvino de O Condado de Tea

Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea

Museo da Ciencia do Vifio do Condado do Tea
(Fortaleza de Salvaterra / Castelo de D. Urraca)

Mondariz

Mondariz-Balneario

Vinho Alvarinho de Mongae, Quinta das Pereirinhas, Cortinha Velha

[— Ruta do Vifio Rias Baixas: Bodegas Coto Redonds - Sefiorio da Rubids, Badegas Vifa A5 Pesquelras do Rio Minho Denominacitn Geogréfica Orujo de Galicia, Vinhos
Nora Faira do Queljo Gottage & do Mel, Festado Tinto Rias Baixas Riss Baixas DOP- O Rosale Gondado de Tea
Covelo Fiesta del Churrasco
ACafiza Festival doPresunta Vinhos Rias Baixas DOP- O Rosal e Condado de Tea
A5 Pesquelras do Rie Minho
- Ruta do Vifio Rias Baixas: Bodegas Marqués de Vizhoja, Paza de Almuifia, Badagas As s Pesquelras do Rio Minho Danorrinacién Geogrdfica Orujo de Galicia, Vinhos [ oo s da Lamaren
Laxas Festada lamprea, Fiesta de la lamprea ssca Riss Baixas DOP- O Rosale Gondado de Tea
Crecente [As Pesqueiras do Rie Minho Vinhos Rias Baixas DOP - O Rosal e Condado de Tea
Pald ta da Brejoei
nit::q:"n: Verdas: Adega G tiva R Lde Mongs ta do Hospital |20/ Quinta da Brejosira, Fldr do Minho, Lagoa 1, do Rio Minho, ADesfolhada do Milho, Rali & La Festival do Cordeira 2 Moda de Mongéio, Fei
o8 Vinhos Verdes: Adega Gooperativa Regianal de Mongsa, Quinta do Hospita esqueiras do Rio Minho, ADesfolhada do Milho, Rali & Lampreia, Festival do Cordeira 3 Moda de Mongdo, Feira |, h .
Mongao 2 Goop! ‘gl ¢80,Q P yerde, 7h7, c 9 a ¢ Vinha Verde DOP, Carne Cachenada Peneda DOP  |Museu do Alvarinho de Mongdo
Rota do Vinho Atvarinho (dentro da Rota dos Vinhos Verdes): PROVAM - Produtores do | *7 do Aluarinho
ua

Arcos de Valdevez

Rota dos Vinhos Verdes: Barcos Wines - Adega Ponte da Barca e Arcos de Valdeverz

(Costa do Vez, Tasquinha Ti'Mélia, Saber ac Borralho,
O Videira / Casa do Videira, Dogaria Gentral,
Restaurante da Porto do Mezio

Fim de Semana Gastrondmico: Carne da Gachena com arroz de feijéo Tarrestre, Ciclo Gastronémico do Gabrito,
Glclo Gastronémico do Bacalhau  Lavrador, Expovez - Feira do Alto Minho, Feira do Gado, Ciclo Gastronémicas do
Pica no Chio, Ciclo gastronémico do Cozido & Minhota

(Carne Gachena da Peneda DOP

Ponte da Barca

Rota dos Vinhos Verdes: Barcos Wines - Adega Ponte da Barca e Arcos de Valdeverz

O Moinhe, O Tasco, Pastelaria Liz

Dominge Gastrénomico do Cozido, Domingoe Gastrénomico da Lampreia, Fim de Semana Gastrondmico da Posta
Barresa, Nace & Terras da Nébrega, Domingo Gastrenémico de Sarrabulho, Feira do Mel

(Carne Gachena da Peneda DOP

Melgago

Quinta do Soalheiro

Rota do Vinho Alvarinho (dentro da Rota dos Vinhos Verdes): Quinta das Alvaianas,
DomPonciano, Dom Salvador, Quinta do Regueiro, Quinta do Louridal, Terras de Real,
Reguengo de Melgago, Quintas de Melgago

Adega Sabina, Chalarix [encerrad), Tasquinha da
Portela, Adega do Sossego

Fins de Semana Gastronémicos, Lampreia do rio Minho - Um prato de exceléncia, Festa do Alvarinho e do Fumeiro
de Melgago, Festival das tapas e do Alvarinho, Festa do Espumante de Melgago,
As Pasqueiras do Rio Minho

Chouriga de Carne de Melgago IGP, Chouriga de
Sangue de Melgago IGP, Presunto de Melgago IGP,
Salpicao de Melgago IGP. Vinho Verde DOP, Carne
Cachena da Peneda DOP
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Rotas de Gastronomia e Enoturismo — Desenho do produto turistico - Limitacoes e abordagem

A analise realizada revelou um conjunto de limitagbées que dificultam a consolidagao de
um produto turistico estruturado no dominio da enogastronomia na regiao
transfronteiriga do Rio Minho.

Verifica-se que nao é possivel aplicar uma légica de produto turistico “standardizado”
e estatico baseado apenas nos ativos considerados estruturados e diferenciadores. Por
um lado, existe um conjunto de espacgos de enoturismo com uma oferta relativamente
consolidada, poroutro, a restauragcao apresenta-se altamente dispersa, heterogénea
e, em muitos casos, desligada da valorizagao dos produtos regionais. Acresce ainda o
facto de alguns dos restaurantes distinguidos ou associados a gastronomia local se
encontrarem encerrados, em ambos os lados da fronteira, o que fragiliza a consolidacéo
e qualidade da oferta.

Adicionalmente, a construcao de um produto enogastronémico completo pressupunha a
existéncia de experiéncias educativas e imersivas associadas aos processos de
producao, indo além do mero consumo em contexto de restauracao ou da simples prova
de vinhos. A participagao em atividades como acompanhamento de produtores e
participagdo nos seus processos, oficinas de cozinha tradicional ou visitas interpretativas
aos locais de producéao constituiria um valor acrescido significativo. No entanto, nao foi
possivel identificar, em nenhum dos lados da fronteira, produtores ou entidades
turisticas que disponham, de forma estruturada e regular, este tipo de experiéncias, nem
uma promogao integrada destas anivel regional ou transfronteirigo.

Estas limitagdes dificultam a criagado de uma oferta enogastrondmica “padrao”, continua
e estruturada, exigindo uma abordagem mais flexivel e complementar na concecgao do
produto turistico.
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Face as limitagbes identificadas, a criagdo de uma proposta de valor sélida para o produto
turistico enogastrondmico devera assentar na integracao de experiéncias
complementares, capazes de enriquecer e diversificar a oferta e ancorar a gastronomia e
os vinhos na narrativa do contexto cultural do territorio.

Para além do storytelling associado a identidade dos produtos locais e a sua presenca
historica no territério, é fundamentalvalorizar e articular o produto enogastronémico
com:

* Eventos de interesse turistico regional, como festas gastrondmicas, feiras de
produtos locais, festivais do vinho ou celebragdes tradicionais associadas aos ciclos
de producéo;

* Experiéncias ligadas ao patrimonio cultural e paisagistico, estabelecendo relagoes
diretas entre os produtos e o territério que os gerou.

Neste contexto, destacam-se exemplos de elevado potencial a valorizar para
complementar a oferta, tais como visitas guiadas a:

* Pesqueiras do Rio Minho, articuladas com testemunhos de pescadores e das praticas
tradicionais associadas acaptura da lampreia e do savel;

* Castelode Lindoso e aos espigueiros da regiao, promovendo a compreensao da sua
funcionalidade relacionada com a conservacao do milho e a cultura alimentar local;

* Castelo de Salvaterra de Mino, pela sua relevancia histdrica e pelo facto de acolhero
Museo da Ciencia do Vino do Condado do Tea, permitindo articular patriménio,
histéria e cultura do vinho.

Esta abordagem permite transformar as fragilidades atuais em oportunidades de
diferenciacao, promovendo um produto enogastronémico baseado numa experiéncia
culturalintegrada.
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Gastronomia e Enoturismo - Desenho do produto turistico - Calendario de eventos

Calendario enogastrondmico transfronteirico como base do produto turistico

A partir da andlise realizada e das condiges do territério, importa destacar que o Rio
Minho transfronteirico apresenta um numero significativo de eventos associados aos
produtos locais e a gastronomia (71), os quais contam, em muitos casos, com a
presenca direta de produtores, quer na venda de produtos alimentares, quer na
dinamizagéao de provas e momentos de contacto com o publico. Esta realidade constitui
uma base sdlida para a estruturacado de um produto turistico enogastronémico com
identidade propria.

Considerando a necessidade de desenvolver um produto sustentdvel e alinhado com as
dindmicas locais e os ciclos de producgéo, propoe-se que o modelo se fundamente numa
légica de sazonalidade. A gastronomia tradicional esta intrinsecamente ligada ao
ritmo das estagoes e a disponibilidade dos produtos, pelo que a valorizacao do ciclo
natural de produgao permitira criar uma oferta mais auténtica, diversae
ambientalmente sustentavel.

Neste sentido, propde-se que a base do produto turistico de gastronomia e enoturismo
assente nacriagao de um Calendario Anual Enogastronémico Transfronteirigo,
estruturado a partir dos eventos e festividades ja existentes no territério portugués e
galego, relacionados com os produtos locais e a tradigdo gastronémica.

Para além do calendédrio de eventos, estas experiéncias poderao também ser
disponibilizadas para grupos fechados e experiéncias a medida, mediante solicitagdo
e agendamento prévio, respeitando sempre a sazonalidade de cada produto. Desta
forma, o produto deixa de estar exclusivamente dependente do calendario oficial de
festividades, tornando-se mais flexivel, adaptavel e comercialmente viavel ao longo
do ano.
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Sobre cada evento poderao ser desenvolvidas camadas adicionais de experiéncia, que
reforcem o valor do produto e promovam uma maior interagao entre visitantes, produtores
e territério, nomeadamente:

* Visitas a produtores locais em formato de “dias abertos”, permitindo o contacto
direto com os modos de producgéo;

* Showcookings com chefs da regiao e chefs convidados de referéncia, valorizando
os produtos locais através da inovacao culinaria;

* Experiéncias articuladas com comunidades piscatorias, no caso dos produtos
fluviais como a lampreia e o0 savel;

* Mercados dinamicos e interativos, onde os visitantes possam adquirir produtos
diretamente aos produtores e consumi-los no préprio local, através de espacos de
confecao e restauragdo adequados.

Estas camadas poderao integrar e potenciar ofertas ja existentes no territério,como a
oferta regular dos espacos de enoturismo, por ex.: participagao nas vindimas; provas de
vinho; visitas as vinhas e adegas.

Como elemento diferenciador, cada experiéncia podera seracompanhada por um host
especializado, que podera ser, por exemplo, chef reconhecido, produtor local, guia
gastrondmico especializado, endlogo, jornalista da drea da gastronomia e vinhos.A
presenca destes mediadores permitira reforcar o valor experiencial e emocional do
produto, criando uma ligagao mais proxima entre visitante, territério e comunidade
local.
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Gastronomia e Enoturismo - Desenho do produto turistico - Rotas

Posicionamento e narrativa

O AECT Rio Minho apresenta-se como um destino estruturado de turismo gastronémico e
enoturismo, capaz de se afirmar no contexto do noroeste peninsular. Num territério
coeso, concentram-se produtos de elevada notoriedade — Vinho Verde, Albarifio/Rias
Baixas, Alvarinho, lampreia do rio Minho, presunto de montanha, carne Cachena, marisco
atlantico, fumeiro e dogaria tradicional —associados a uma forte identidade cultural
partilhada entre Portugal e Galiza.

O posicionamento destas rotas assenta na ideia de fronteira como espaco de cooperagao:

duas margens, duas denominacgdes de origem e dois enquadramentos administrativos,
mas uma cultura alimentar comum, baseada em pequenas producgodes, mercados locais,
portos de pesca, pesqueiras e festas gastronémicas. O turismo gastronédmico é, assim,
entendido como eixo estratégico de valorizagdo econdmica, cultural e turistica do
territério.

As rotas gastrondmicas e de enoturismo foram estruturadas de forma coerente com este
posicionamento, segundo trés principios:

* Organizacao geografica em trés sub-regioes — Minho Costeiro, Minho Médio e Minho
Interior — permitindo comunicar de forma clara:
* Litoral atlantico e foz do Minho (vinhos atlanticos, marisco, peixe de rio e de mar);
* Vales do Coura e Lima (Vinho Verde, romarias, cozinha de campo ederio);
* Interior de montanha (Alvarinho/Albarifio, lampreia, presunto, fumeiro, termalismo).

* Modularidade temporal, com programas de meio dia, 1 dia, 2 dias e 3 ou mais dias,
adequados tanto a excursionismo e city-breaks como a circuitos organizados nacionais
e internacionais.
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Proposta de Rotas

* Integracao com o inventario de recursos, garantindo que cada rota se ancoraem:

Espacos de enoturismo (adegas, quintas, centros de interpretacédo do vinho);
Restauracao de referéncia;

Eventos gastrondmicos (festas da lampreia, feiras do vinho, festivais do presunto,
semanas gastrondémicas);

Produtos enddgenos com DOP/IGP e outros produtos identitarios;

Espacos deinterpretacao (museus do vinho, centros tematicos, mercados,
pesqueiras e portos de pesca).
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Proposta de Rotas
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As Rotas de Gastronomia e Enoturismo desdobram-se em 12 propostas de itinerarios, quatro para cada um dos trés sub-territérios, sempre associadas a épocas festivas ou sazonalidade

dos produtos:

Sub-territorio Nome Bloco temporal Temas
Sabores Atlanticos de Viana do Castele Meio dia Peie e marisco atlantico harmonizados com vinho verde
Foz do Minho em Trés Sabores 1 dia Marisco, peke de ro e vinhos atlénticos nas duas margens da foz
Minho Costeiro
Costados Vinhos Atldnticos 2 dias Vinhos Atldnticos, gastronomia de mar e sabores do pargue transironteinigo
Circuito completo devinhos atlinticos, peixe & marsce entre Viana, Caminha e
Grande Rota Gastrondmica e Enoturistica de Minhe Costeire |3+ dias ' ) |.|:| P
Galiza costeira
Tapas e Vinho Verde na Fronteira Meio dia Tapas galegas e gastronomla minhota acompanhadas de vinhos verdes e Albanfio
Sabores do Rlo e do Campo 1 dia Lamprela, vinho verde @ cozinha de sarabulho entre Valenca e Ponte de Lima
Minho Médio
Entra Vinhas, Rlos & Romarlas 2 dias Gastronomiarural & festas gastrondmicas entre Tul, Coura e Lima
Grande Rota Gastrondmica do Minho Verde 3+ dias Percurso completo pelos sabores do Minho Verde portiugués e galego
Alvarinho da Fortaleza Meio dia Prova de Alvarinho em amblente de vila-fortaleza
Larm prela e Alvarinho na Fronteira de Minho 1 dia Combinacdo de degustagbes de Alvarinho com a lamprela do g Minho
Minho Interior
Termas, Vinho e Presunto 2 dias Produtos de montanha, termalismo e vinhos do Condade e do Minho ntenor
Grande Rota Gastrondmica e Enoturistica de Minho Interor 3+ dias Alvarinho, lam prela, presunto e cozinha de mentanha ac lenge do Minho intenor

No capitulo “Plano de Acédo” sao apresentadas com detalhe cada uma destas rotas e a proposta de abordagem para a sua operacionalizagéo.
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Natureza e Paisagem - Contexto

O territdrio de influéncia da AECT - Rio Minho, localizado na zona transfronteirica entre o
norte de Portugal e o sul da Galiza, distingue-se por um conjunto de atributos naturais
singulares que sustentam avalorizagao e o desenvolvimento de produtos turisticos ligados a
Natureza e Paisagem. Este territério € marcado pelo rio Minho, elemento fisico e central,
que assume o papelde eixo ecolégico, paisagistico e cultural. Ao longo do seu percurso
destacam-se estuarios, praias fluviais e zonas hiimidas de interesse ambiental, que
acolhem umadiversidade de habitats e espécies, criando condigbes favoraveis a pratica de
ecoturismo, turismo fluvial e atividades de observagéo da natureza.

Do ponto de vista geomorfoldgico, o territdério apresenta uma grande diversidade, alternando
entre vales fluviais, colinas e relevos montanhosos mais acentuados, como a Serra da Arga,
as zonas integradas no Parque Nacional da Peneda-Gerés / Baixa Limia-Serra do Xurés.
Esta configuragcdo permite o desenvolvimento de atividades como percursos pedestres,
trilhos de montanha, turismo de aventura e observacao de paisagens panoramicas a partir
de miradouros naturais.

A paisagem resulta de uma interagao histérica prolongada entre as comunidades locais
e o meio natural, visivel na presencga de vinhedos em socalcos, sistemas agricolas
tradicionais e zonas florestais. Esta combinagao confere ao territério uma forte identidade
visual e cultural, tornando-o particularmente atrativo para o turismo rural e a contemplagéo
paisagistica.

Importa igualmente salientar a inclusdo de vastas areas em instrumentos de protecao
ambiental, nomeadamente na Rede Natura 2000, o que reforga o seu reconhecimento
ecolégico e o posiciona de forma estratégica no contexto do turismo sustentavel e do
ecoturismo.

Por fim, a articulacao harmoniosa entre o sistema fluvial, os sistemas montanhosos e a
proximidade do oceano Atlantico confere ao territério do AECT Rio Minho um caréacter
Unico e altamente competitivo.
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Natureza e Paisagem — Avaliacao dos ativos

O desenvolvimento do produto Natureza e Paisagem tem como objetivo a valorizagao
de recursos turisticos que explorem o potencial natural e paisagistico do territério do
AECT Rio Minho, promovendo o contacto direto com a natureza e a pratica de atividades
ao ar livre. A proposta visa interligar os diferentes recursos naturais e recreativos e
reforgaro posicionamento do territorio como destino de turismo ativo e sustentavel,
centrado na vivéncia do rio como eixo estruturante.

Critérios de identificacao e classificacao

A identificag&o da oferta baseou-se exclusivamente em fontes institucionais de turismo,
totalizando 44 ativos, organizados por areas classificadas, percursos pedestres e
ciclaveis, equipamentos interpretativos e experiéncias turisticas. Alguns destes
recursos encontram-se integrados em areas protegidas e parques naturais, apresentando
um elevado grau de articulagdo com redes reconhecidas nacional e internacionalmente,
(como os centros devisitagao e as rotas).

A oferta segmenta-se da seguinte forma:

* 16 areas classificadas (9 em Portugal e 7 em Espanha), incluindo parques naturais,
reservas da biosfera, dreas da Rede Natura 2000 e paisagens protegidas;

* 11 rotas — 2 ciclaveis, 6 grandes rotas (Portugal) e 3 pequenas rotas (Espanha);

* 8 centros de interpretagao e visitagao, todos em Portugal;

* 3ecovias/ecopistas e 2 centros de cycling, em Portugal;

* 3 experiéncias turisticas (Portugal) e 1 evento (Espanha).

A maioria dos recursos estaintegrada em redes oficiais de oferta turistica (comoWalking

Portugal, EuroVelo e Caminhos de Santiago), refletindo uma oferta consolidadae

coerente. Apenas dois ativos ndo se encontram associados a redes classificadas ou

estruturadas. A estes recursos juntam-se balnearios termais em Tui, Salvaterra do Mifo,
Moncgéao e Melgaco.
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Condicoes de acolhimento e comercializacao turistica

As condigbes de visitagdo foram confirmadas através de pesquisa online sobre
infraestruturas de apoio, horarios, acessos, bilhética, visitas organizadas e
georreferenciacéo de percursos. Amaioria dos ativos (40) apresenta informacéao
disponivel sobre estas condigdes, incluindo descricao dos trilhos e download de
percursos em formato digital.

Quase todos (42) disponibilizam informacao traduzida, com o inglés como idioma
mais comum, seguido de espanhol, portugués, e, em menor expressao, galego e francés.

A existéncia de infraestruturas de acolhimento e redes tematicas demonstra um nivel
avancado de maturidade turistica, com forte potencial de integracao transfronteirica
através da ligagao entre trilhos, ciclovias e ecovias dos dois lados do rio.

Comunicacao e promogao

A presenca digital revela-se ainda desigual: apenas 13 ativos possuem website
proprio ou pagina da area protegida, enquanto os restantes 31 surgem apenas em
portais institucionais ou féruns de trilhos.

As lacunas na disponibilizagdo dainformacgao e presencadigital representam um desafio
imediato, apontando para a necessidade de reforgar a comunicacgéo e a gestdo integrada

da oferta, assegurando a sua promog¢ao conjunta e sustentavel no contexto do AECT Rio
Minho.
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Natureza e Paisagem — Avaliacao dos ativos (cont.)

A analise permitiu identificar algumas limitacdes que condicionam a construcdo deum
produto turistico tematico. Apesar de a maioria dos ativos de natureza identificados
disponibilizar alguma informacgao basica relativa as condigdes de visitagao em formato
digital, esta informacéo encontra-se dispersa, fragmentada e sem uma légica de
integracao territorial. Noutros produtos turisticos semelhantes ja consolidados, assentes
em paisagens protegidas e parque naturais®?®, existe uma plataforma Unica, estruturada e
que agrega diferentes tipos de informacéo (atividades disponiveis, itinerarios, alojamento,
como chegar, etc.). O territério em estudo carece de uma centralizagao e harmonizacao
da comunicacao turistica, o que dificulta a compreenséao global da oferta por parte do
visitante.

Apesar da existéncia de infraestruturas de acolhimento e de uma base significativa de
trilhos pedestres, ciclovias e ecovias em ambos os lados da fronteira, a falta de uma
estratégia comum de ligacao transfronteiriga constitui outra limitagao relevante.
Observa-se ainda uma atuagao muito fragmentada entre entidades, municipios e
associacoes.

Por fim, destaca-se a auséncia de uma marca territorial de natureza e paisagem
consolidada, capaz de identificar o destino enquanto unidade transfronteiricacom
identidade propria, havendo ao todo 16 areas classificadas. O territério do AECT Rio Minho
carece de uma marcaforte, reconhecida e comunicada de forma consistente, que agregue
0s recursos naturais existentes e facilite o seu posicionamento no mercado turistico
internacional (por ex. “National Park Services”).

Estas limitagbes, embora estruturais, ndo anulam o potencial do territdrio, mas evidenciam
a necessidade de uma abordagem estratégica centrada na coordenacgao institucional
transfronteiri¢ca, na criagdo de uma marca comum, na uniformiza¢gdo da comunicagéao
e navalorizagao da experiéncia do visitante.

8 Yosemite Mariposa County, 2024, https //wwiw yosemite com
9 Visit Grand Canyon, 2025, https://www visitgrandcanyon com
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Como referido nos capitulos referentes a outros agregadores de recursos (patrimoniais
e gastrondmicos), a integracao de recursos complementares permite enriquecer a
proposta de valordo produto de Natureza e Paisagem, criando uma oferta mais
diversificada que articula a natureza, cultura, patrimdnio e a produgéo local,
favorecendo uma experiéncia mais completa e imersiva. Assim, as propostas de
experiéncias turisticas deverao ser combinadas com

* Vinhas e Cultura Vitivinicola — As areas de producao associadas ao Alvarinho e as
Denominagdes de Origem correspondem a elementos estruturantes da paisagem
Unica. Aintegracao de visitas as vinhas e adegas, articuladas com provas de vinho
ao ar livre, permite valorizar simultaneamente a paisagem, a cultural locale a
producao endégena.

* Turismo Nautico e Fluvial - Atividades como passeios de barco, desportivas ou
experiéncias interpretativas no estuario possibilitam uma nova perspetivasobre a
paisagem transfronteiri¢ca, permitindo ao visitante compreender o territério a partir
do préprio eixo natural que o estrutura. A articulagdo entre percursos fluviais e
trilhos pedestres pode potenciar experiéncias combinadas e diferenciadoras.

* Pesqueiras do Rio Minho - A valorizacéo destas estruturas tradicionais de elevado
valor cultural contribui para a interpretagdo do patrimdénio cultural, através de
visitas guiadas, acompanhadas por pescadores locais, associadas a
demonstragcdes do processo de pesca, confecao e degustacao gastrondmicano
préprio local.

* Observacao da biodiversidade - As zonas humidas, areas ribeirinhas e espagos
integrados na Rede Natura 2000 constituem habitats importantes para aves
residentes e migratérias, oferecendo oportunidades para experiéncias de
observacao de aves, fotografia de natureza e educagado ambiental. A promocéo de
pontos de observacgao interpretativos, acompanhados por guias especializados,
reforga acomponente educativa do produto e o valor natural do territorio.


https://www.nps.gov/index.htm
https://www.yosemite.com/
https://www.visitgrandcanyon.com/
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Natureza e Paisagem - Desenho do produto turistico

Combinacao Eixo Tematico / Eixo Geografico — Ativos passiveis de integragcao nas rotas de Natureza e Paisagem

Recursos naturais

Rotas pedestres f cicliveis

Centros de Interpretagio

Balnedrios termais

Minho Costeiro

Oia

Sarra da Groba / Estuario do Rio Minho

Ruta Maxica de Oia/ Caminhe Portugués da Costa

Portugués da Costa

‘0 Rosal Sarra da Groba / Estudrio do Rio Minho PR-G 24 Ruta dos Muifios do Foldn & do Picdn
AGuarda Monte Santa Trega f Estuario do Rio Minhe f ZEC Baixo Mifio PR-G 122 Camifios do Trega / Caminho Portugués da Costa
Tamifa Estuario do Rio Minhe
GR2 - Grande Rota da Montanha do Alto Minho / EuroVelo - S ao29/
‘Caminha Mata Nacional do Camaride f Serra D'Arga / Estudrio do Rie Minho rande ?E & Mo E_n aco . ° .|n ° I..II'D-E ° EC;ED‘ Centro de Interpretagao da Serra D'Arga
EurcVelo - Secgdo 30 f Ecopista do Rio Minho / f Caminho Portugués da Costa
EuroValo - S a0 29/ Ecovia do Litoral Norte / Ecovia do Rio Lima / Camink
Viana do Castelo Gaopargue Litoral/ Parque Natural Litoral Norte / Rio Lima urovelo -secgao covia doLitoral Norte fEcovia do Hie Lima f L-aminha Centro de Monitorizagdo e Interpretagdo Ambiental

Vila Nova da Carvaira

Parque de Lazer do Castelinho /Estudrio do Rio Minho

EurcVelo - Secgdo 30/ GR Travessia da Ribeira do Minho / Ecopista do Rio
Minhe f Caminhe Portugués da Costa

Agquamuseu do Rio Minho

Minho Médio

Tul Pargue Natural Monte Aloia f Gandaras de Budifio / Miradoire da Cruz de San Xiao Ruta PR-G-18Tui / Caminho Portugués de Santiago Caldelas de Tui
Maonta Aloia / Estudrio do Rio Minho / ZEC Baixo Mifio / Passaio Fluvial

0 Porrific Gandaras de Budifo / Estudrio do Rie Minho Carminhe Portugués de Santiage

Salceda da Caselas

Gandaras de Budino/ Estuario do Rio Minho

Valanga

Estuario do Rio Minho

GR Travessia da Ribeira do Minho £ Ecopista do Rio Minho f Caminho Portugués
de Santiage f Caminhe Portugués da Costa

Parades da Coura

Paisagem Protegida do Corno do Bico

GR17 - Travessia do Alto Coura f Centro Cyelin® Portugal de Paredes de Coura f
Caminho Portugués de Santiago

CEIA- Centro de Educagao e Interpretagdo
Ambiental do Corno de Bico

Panta da Lima

Rio Lima / Lagoas de Bertiandos a 5. Pedro de Arcos/ Parque Aventura f Miradouro do
Penedo Branco

GR2 - Grande Rota da Montanha do Alto Minho / Ecovia do Rio Lima / Caminho
Portugués de Santiago / Percurso de S. Julido de Freixo

Centro de Interpretagéo Ambiental das Lagoas de
Bertiandos e S&0 Pedro d'Arcos

Minho Interior

Pantearaas

Rio Tea

CITEA-Centro de Interpretacion do Tea

Salvaterra da Mifio

Rio Tea s Pargue ACanuda f Mirador do Rio Minho / Ermida da Asuncidn e Mirador de
Maonte Castelo/ ZEC Baixo Mifio / ILha da Fillaboa

Espago Termal Teans

Caminho dos Mortos / Trilhe da Carvalheira de Abedim/ Trilho de Santo
Antonio de Val de Poldros

Maondariz Rio Tea PR-G 119 Ruta do Xabrifia
Mondariz-Balneario Rio Tea B de
As Neves £ZEC Baixo Mifio PR-G 118 Ruta do Xabrifia
Covelo Playa fluvial de Maceira / Rio Tea
ACaniza
Arbo ZEC Baixo Mifio
Cracante ZEC Baixo Mifg
GR Travessia da Ribeira do Minhe f GR Travessia da Ribeira do Minho / Centro
Mongéio Cyelingde Mongaao f Ecopista do Rie Minho f Trilho da Cha da Carrairal Termas de Mangaa / Gentra Tesal

Arcos da Valdevez

Pargue Nacicnal da Peneda-Gerés / Rio Lima

GR1 - Travessia das Serras de Peneda e Scajo s/ GR2 - Grande Rota da
Montanha do Alto Minho / GR50 - Grande Rota Peneda-Gerés / Ecovia do Rio
Lima

Centro de Interpretagac e Visitagao da Matureza -
Porta do Parque Nacional da Peneda-Gerés Mazio

Ponta da Barca

Parque Nacional da Peneda-Gerés f Rio Lima

GR2 - Grande Rota da Montanha do Alto Minho / GRS0 - Grande Rota Peneda-
Gerasf GR34 - Trilho da Serra Amarala / Ecovia do Rio Lima

Centro de Interpretagdo e Visitagdo da Matureza -
Porta do Parque Nacional da Peneda-Gerés Lindoso

Malgage

Parque Nacional da Peneda-Gerés

GRE0 - Grande Rota Peneda-Gerds / GR Travessia da Ribeira do Minho

Centro de Interpretagao e Visitagdo da Natureza -
Porta do Parque Nacional da Peneda-Gerés Lamasde
Moura

Tarmas de Melgago
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Natureza e Paisagem — Desenho do produto turistico (cont.)

Posicionamento

O territdrio do AECT Rio Minho possui um conjunto notavel de recursos de natureza e
paisagem, distribuidos entre litoral atlantico, vales ribeirinhos e areas de montanha, que o
habilitam a afirmar-se como destino estruturado de turismo de natureza transfronteirigo. A
presencga de areas protegidas (como o Parque Naturaldo Litoral Norte, o Parque Natural
do Monte Aloia, as Lagoas de Bertiandos, o estuario internacional do rio Minho, o Corno do
Bico, o vale do Tea e o Parque Nacional da Peneda-Gerés) garante diversidade de
ambientes e elevado valor ecolégico, conciliando conservagao com fruicéo turistica
responsavel.
As Rotas de Natureza e Paisagem foram concebidas para organizar este potencialnum
produto coerente, articulado com as rotas ja definidas de patrimdnio histdrico-fortificado
e de gastronomia e enoturismo, reforgando a imagem do Rio Minho como destino
completo. A estruturagao segue trés principios:
* Organizagao geografica em trés sub-regiées — Minho Costeiro, Minho Médio e Minho
Interior — permitindo comunicar de forma clara:
* afrente atlanticae a foz do Minho (litoral, estuario, serras costeiras);

* osvales dosrios Minho, Coura e Lima (zonas humidas, corredores ecolégicos,
paisagens rurais);

* ointerior de montanha e derio (vales do Tea e do Minho, ZECs, PN Peneda-Gerés,
termalismo).

* Modularidade temporal, com rotas em blocos de meio dia, 1 dia, 2 dias e 3ou mais
dias, que respondem a diferentes perfis de procura:

* excursoOes curtas, programas escolares e city-breaks;
* escapadinhas defim de semana;

* circuitos devarios dias para mercados nacionais e internacionais de turismo de
natureza e caminhada.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos

* Integragao com o inventario de recursos, garantindo que cada rota se ancoraem:

* Recursos naturais distintivos (ZEC/ZEP, parques naturais, areas protegidas
locais, rios, serras, estuarios);

* Infraestruturas de fruigdo (ecovias, trilhos GR/PR, passadigos, parques de lazer
fluviais, miradouros);

* Equipamentos de interpretacao (centros ambientais, museus, centros de
visitantes do PN Peneda-Gerés, CITEA, AQuamuseu, etc.).

Assim, o produto a desenvolver devera integrar uma oferta organizada de experiéncias
de natureza, incluindo:

* percursos interpretativos pedestres e ciclaveis,

* pontos de observacdo da paisagem e biodiversidade,
* atividades de interpretagcdo ambiental,

* programas educativos e cientificos,

* experiéncias de turismo fluvial em zonas sensiveis,

* programas de voluntariado ambiental.

Estas experiéncias deverdo ser acompanhadas pelos centros de acolhimento ao
visitante que disponibilizam informacao clara, conteudos interpretativos e apoio
logistico, ou por operadores e agentes turisticos especializados.

As rotas sado desenhadas para serem interessantes e legiveis tanto para o turista nacional
como para o visitante internacional, combinando niveis de dificuldade acessiveis com
conteudos interpretativos e forte ligagao a paisagem cultural. A articulagdo com as rotas
de fortalezas e com os produtos gastrondmicos permite criar programas integrados,
aumentando a permanéncia média, a disperséo dos fluxos por varios municipios e 0
impacto econdmico local, em linha com os objetivos de desenvolvimento sustentavel.
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Natureza e Paisagem — Desenho do produto turistico (cont.)

Posicionamento (cont.)

E de extrema importancia uniformizar a comunicagao, materiais informativos e a
presenca digital. Neste contexto, propde-se o desenvolvimento de uma plataforma
digital Gnica para as Areas Naturais do Rio Minho, com:

* mapas interativos,

* informacéo sobre percursos e regras de visitagao,
¢ conteludos educativos,

* calendario de atividades,

* sistemas de reserva para experiéncias guiadas;

* agentes e associagbes que operam no territorio.

Esta plataforma devera estar articulada com a rede de pontos fisicos de acolhimento no
territério.

A criagdo de um produto turistico com estas caracteristicas permitira transformar as
areas protegidas e 0os espacos naturais do AECT Rio Minho em ancoras estruturantes do
turismo de natureza, contribuindo néo so6 para a valorizacdo ambiental, mas também
para o desenvolvimento sustentaveldo territdrio, a diversificagdo da economia local e o
reforco da identidade transfronteirigca, enquanto territério natural partilhado.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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Natureza e Paisagem — Desenho do produto turistico (cont.)

Proposta de Rotas

As Rotas de Natureza e Paisagem desdobram-se em 12 propostas de itinerarios, quatro para cada um dos trés sub-territérios:

Sub-<territério

Bloco temporal

Temas

Minho Costeiro

Viana do Castelo - Geopargue Litoral e Rio Lima

Meio dia (3-4 horas)

Litoral atlintico; ro e estudrio; educagio ambiental urbana

Estudrio do Minhe e Mente Santa Trega- Caminha & A Guarda

1dia

Estudrio transfronteirigo; grandes vistas; mata costeira

Serrada Groba e Caminhos do Estudnio - Ola, O Rosal, Tomifio &Vila
Mova de Cerveira

2 dias /1 noite

Montanha atldntica; moinhos e cultura rural; ribeira do Minho

Grande Rota Atldntica e do Bale Minho - Natureza Transfronteiriga

3-5 dias (modular)

Litoral atlantico; estuario; mobilidade suave PT/ES

Minho Médio

Lagoas de Bertlandos e Rio Lima - Ponte de Lima

Meio dia (3-4 horas)

Zonas himidas; palsagem ribeirinha; educagio ambbental

Rio Minho & Monte Aloka- Tul & Valenga 1 dia Pargue natural; paisagem de fronteira; rios e bosgues
Entre Como do Bico, Gindaras e Lagoas 2 dias /1 noite Areas protegidas interlores; bosques; agricultura tradicional
Grande Rot ds Naturazs do Minho Verds 35 disz Comedorecoldgico Minho-Coura-Lima; mobilidade suave;

ruralidade

Minho Interior

Rio Teas CITEA - Ponteareas

Meio dia (3-4 horas)

Rio de montanha; ecossistenas ribeiinhos; leitura geoldgica

Vale do Tea & Termalismo - Ponteareas, Mondariz & Mondariz-
Balneario

1 dia

Rio demontanha; bem-estar, paisagem rural

Bato Minho Interior- ZEC Bako Mifio, Mradouros e .ﬁ.guas Termals

2 dias /1 noite

Vale do Minho; miradouros; fos Minho e Tea; ruralidade de
montanha

Grande Rota de Matureza do Minho Intenor @ Peneda-Geris

3-7 dias (modular)

Comedor Minho-Tea; montanhae PN Peneda-Gerds;
termalismo e aldelas de serra

No capitulo “Plano de Agao” sdo apresentadas com detalhe cada uma destas rotas e a proposta de abordagem para a sua operacionalizagao.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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3.4. Boas Praticas de Produtos Turisticos Transfronteiricos

No decorrerdos trabalhos, realizou-se a pesquisa de referéncias e exemplos relevantes
de produtos turisticos desenvolvidos em contextos transfronteirigcos, abrangendo
diferentes tipologias de oferta (gastronémica, cultural e histérica, e de natureza), como
propodsito de identificar boas praticas aplicaveis ao processo de desenho, organizagéao,
comunicagdo e comercializagao dos produtos turisticos.

Nesta secgao apresenta-se uma sintese desse levantamento, garantindo o alinhamento
do projeto com as tendéncias atuais do setor e com o0s principais padrées e motivagdes
da procura turistica.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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O projeto Rota das Igrejas Medievais foi desenvolvido entre a Hungria e a Roménia, —
na regiao histérica de Szatmar-Satu Mare (territério rural marcado por uma forte
heranca religiosa), com o objetivo de preservar, valorizar e promover o patrimonio
religioso medieval comum a ambos os paises, transformando-o num produto
turistico conjunto que alia cultura, espiritualidade e desenvolvimento regional,
integrando 30 igrejas medievais (20 hungaras e 10 romenas).

A Rota destacou-se como produto turistico tematico transfronteirico pela:

* Criagdo de uma marca turistica conjunta, com imagem e comunicagao
multilingue;

* Promogéao coordenada entre dois paises, evitando duplicagdes e reforgando a
complementaridade dos recursos;

. Geracado de beneficios locais, através do aumento de visitantes, dinamizacao
econdmica e valorizagdo do patrimoénio religioso;

* Integracdo entre conservacao patrimonial e desenvolvimento turistico
sustentavel.

Reconhecido em 2017 como “Best Cultural Destination” no a&mbito do programa
EDEN (European Destinations of Excellence), o projeto inspirou novas intervencdes
de valorizagdo patrimonial e melhorou a acessibilidade turistica das igrejas.

Fonte: http://www.templomut.hu/hu


https://www.interregeurope.eu/good-practices/route-of-medieval-churches
https://www.interregeurope.eu/good-practices/route-of-medieval-churches
https://www.interregeurope.eu/good-practices/route-of-medieval-churches
http://www.templomut.hu/hu
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Boa Pratica — Rota dos Castelos “Die SchlosserstraBe”

O projeto “Die SchlosserstraBe” uniu 41 castelos, palacios e mosteiros situados na
fronteira entre Austria e Eslovénia, criando uma rota cultural transfronteirica.
Financiado pelo programa INTERREG SI-AT, o projeto envolveu autoridades regionais,
museus e gestores patrimoniais com o objetivo de valorizar o patrimoénio histérico
comum e promover a cooperagao institucional entre os dois paises.

O principal objetivo foi transformar o patriménio arquitetéonico partilhado num
produto turistico conjunto, promovendo o turismo cultural através de uma marca
Unica —“Castle Road”.

A Rota dos Castelos consolidou-se como referéncia de turismo cultural
transfronteirico, alcancando:

* criagdo de uma marca e identidade conjunta, com materiais de promocao
multilingues e presenca digital integrada, para promocéo internacional;

* Processo de cooperacao institucional sélido, envolvendo as comunidades locais;

* desenvolvimento de itinerarios turisticos conjuntos, incluindo visitas guiadas,
circuitos de bicicleta elétrica e experiéncias imersivas;

* formacao e certificacao do pessoal dos castelos, através de programas bilingues
de capacitagao; '

* aumento significativo de visitantes, dormidas e parcerias com operadores locais : P
(restauragao, alojamento, comércio);

* novas utilizagbes do patriménio, como eventos e casamentos nas capelas
historicas.


https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
https://transition-pathways.europa.eu/tourism/best-practices/cross-border-heritage-tourism-collaboration-between-austria-and-slovenia
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Boa Pratica— Carpathian Culinary Heritage Network

O projeto Carpathian Culinary Heritage Network surge de um contexto rural, onde a
tradicdo culinaria e os produtos locais estavam em declinio, tendo assim como
objetivo central transformar a gastronomia tradicional num produto turistico
integrado e competitivo, que valorize o territério, as comunidades locais e o )

patrimonio imaterial partilhado entre paises vizinhos. e

. . - . o . . .. CARPATHIAN CULINARY
Foi criada uma rede de cooperacado interterritorial nas areas rurais da Romeénia, HERITAGE NETDORK

Hungria, Ucrania e Eslovaquia, envolvendo quintas, restaurantes, alojamentos e
guias turisticos, com base em rotas culinarias regionais, feiras gastronémicas e : ‘
programas de capacitagdo em marketing e gestao turistica. O projeto lancou a =, RN ua sk hu ro en
marca “Carpathian Culinary Heritage”, com identidade visual, materiais ) 3
promocionais e pacotes turisticos conjuntos, reforgando a notoriedade internacional
do territorio.

A iniciativa demonstrou como a gastronomia pode atuar como eixo de coeséo e
desenvolvimento territorial:

* Criacao de produtos turisticos conjuntos e de marca partilhada, promovendo o
destino como territério gastronémico de referéncia;

* Integracdo de pequenas empresas na oferta transfronteirica e aumento do
numero de visitantes e do consumo local, gerando beneficios econédmicos diretos
para os produtores locais;

* Organizagao de festivais gastrondmicos transfronteiricos, que reuniram
comunidades, divulgaram artesanato e promoveram intercAmbio cultural (musica,
danga, arte, culinaria);

* Promogdo de identidades locais através de uma marca partilhada e de
comunicacao conjunta, através de brochuras, mapas e pacotes turisticos
tematicos;

* Maiorreconhecimento do patriménio imaterial, reforcando a identidade regional.


https://www.interregeurope.eu/good-practices/carpathian-culinary-heritage-network
https://www.interregeurope.eu/good-practices/carpathian-culinary-heritage-network
https://www.interregeurope.eu/good-practices/carpathian-culinary-heritage-network
https://culinaryheritage.org/en/
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Boa Pratica— Parqgue Nacional Dofiana

Localizado entre Huelva e Sevilha (Andaluzia), o Parque Nacional de Dofana é uma
das zonas humidas mais importantes da Europa, com ecossistemas diversos,
integrando praias, pantanos, florestas e dareas agricolas, que abrigam uma
biodiversidade excecional e um forte patriménio cultural rural.

O principal objetivo é garantir a preservacao ecolégica do territorio através de um
modelo de gestao sustentavel e participativo, que equilibra conservacao ambiental,
turismo responsavel e desenvolvimento local.

O Parque é considerado um modelo de gestao territorial exemplar, que demonstra a
cooperagao institucional e a sustentabilidade turistica podem assegurar a
preservacao ambiental e o desenvolvimento equilibrado das comunidades locais:

* Gestao integrada e colaborativa, coordenada pela Fundacion Donana 21, que
reine administracoes publicas, municipios, agentes econdmicos e sociais;

e Planeamento sustentdvel do uso turistico, com acesso controlado, trilhos
interpretativos e centros de visitantes que promovem educacao e sensibilizacao
ambiental,;

* Equilibrio entre conservagéao e economia local, valorizando atividades tradicionais
(pesca, apicultura) compativeis com a protegao ambiental;

* Reconhecimento internacional — Reserva da Biosfera, Patriménio Mundial e (/"

membro da Carta Europeia de Turismo Sustentavel, reforcando a credibilidade do
modelo;

* Envolvimento comunitario e diversificacdo de experiéncias, com operadores
locais certificados a oferecer visitas guiadas e turismo de natureza de baixo
impacto.
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https://www.miteco.gob.es/es/parques-nacionales-oapn/red-parques-nacionales/parques-nacionales/donana.html
https://www.miteco.gob.es/es/parques-nacionales-oapn/red-parques-nacionales/parques-nacionales/donana.html
https://www.miteco.gob.es/es/parques-nacionales-oapn/red-parques-nacionales/parques-nacionales/donana.html
https://www.spain.info/pt_BR/natureza/parque-nacional-donana/
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Boa Pratica— Parque Nacional da Peneda Gerés

O territorio da Peneda-Gerés (noroeste de Portugal) integra um continuo
transfronteirico com o Parque Natural da Baixa Limia-Serra do Xuréz (Galiza,
Espanha), combinando paisagens montanhosas, bacias hidrograficas, floresta
autoctone e comunidades humanizadas histéricas, sendo simultaneamente uma
Reserva da Biosfera e area protegida da Rede Natura.

O Parque destaca-se como exemplo de gestdo turistica porque articula a
conservacao ambiental, valorizacdo cultural e o desenvolvimento econdémico
sustentavel num territério reconhecido e transfronteirigo:

* Modelo de turismo sustentavel e integrado: O parque adota uma gestao
baseada na capacidade de carga turistica, definido zonas de visitagéo e trilhos de
forma a minimizar o impacto ambiental. Além disso promove um turismo
sustentavel com na certificagao reconhecida internacionalmente (Rede Natura
2000, Reserva da Biosfera da UNESCO).

* Cogestao participativa: Gerido de forma colaborativa entre o INCF, municipios
locais, entidades privadas e associacdes locais, através de um modelo de
cogestao, que garante maior proximidade e cocriacao de produtos e experiéncias.

* Dimensao transfronteirica: Integracdo com o Parque da Baixa Limia-Serra do
Xurés cria um destino transfronteirico, com projetos e promogao conjunta,
aumentando a escala e visibilidade internacional do destino e exemplo de
cooperacgao internacional.

* Diversificacao e qualificacao da oferta: Oferece infraestruturas de visitacao
qualificadas e a ADERE-Peneda Gerés atua como agente de dinamizagao turistica
e certificacado de qualidade da oferta e coeréncia da comunicagao do destino.

* Equilibrio entre turismo e conservagao: Forte valorizagcdo do patrimdnio rural e
das atividades tradicionais, integrando o visitante no préprio ecossistema,
enquanto as receitas da atividade turistica sdo reinvestidas na conservagéao
ambiental.

Fonte: https://www.icnf.pt/conservacao/rnapareasprotegidas/pnacpenedageres



https://natural.pt/protected-areas/parque-nacional-peneda-geres?locale=pt
https://natural.pt/protected-areas/parque-nacional-peneda-geres?locale=pt
https://natural.pt/protected-areas/parque-nacional-peneda-geres?locale=pt
https://www.icnf.pt/conservacao/rnapareasprotegidas/pnacpenedageres
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4. Modelo de Negdcio

Orientacoes para o modelo de negdécio e de gestao

A implementagao com sucesso dos novos produtos turisticos transfronteiricos
pressupde a definicao de um modelo de trabalho e gestdo de recursos adequada aos
objetivos do projeto, pelo que se considera essencial assegurar os seguintes
principios:

* Fortalecer a nogao de relevancia de que o patrimonio e cultura associadas ao
Rio Minho Transfronteirico sdo fundamentais para o desenvolvimento
sustentavel do territorio, considerando que esta contribui para a qualidade de vida
das populacdes residentes, dos turistas e visitantes;

* Englobar, através de um modelo de governacao amplo e eficiente, os servigos e
equipas dos respetivos municipios/socios, num processo de implementagao de
um plano de acgao eficiente a longo prazo;

* Promover o envolvimento das comunidades e stakeholders locais
(particularmente os agentes que atuam na cadeia de valor do setor do turismo) nos
processos de preservagao, desenvolvimento e promogdo dos recursos patrimoniais
e naturais presentes no territérios;

* Incrementar o trabalho em rede e em processos colaborativos, priorizando o
envolvimento de estruturas nacionais internacionais (setor privado, escolas,
instituicdes publicas, entre outras);

* Investir em projetos inovadores, estimulando a criagcdo de ecossistemas de
investigacao sobre o patrimoénio, a sua fruicdo e promocao como o desenvolvimento
de novos produtos que contribuam para qualificar a oferta cultural e turistica;

* Garantir que o patrimdnio local possa ser acessivel a todos os cidadaos, através
de processos de comunicacéao e participagao universalmente acessiveis.
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Complementarmente, o desenvolvimento e implementacao destes novos produtos
turisticos transfronteiricos implica um modelo de gestao eficaz e sustentavel, no qual se
identifiquem:

* O formato organizacional que garanta a operacionalizagao do projeto;
* A proposta de valor;

* Osclientes-alvo;

* Oscanais de venda prioritarios;

* As atividades-chave;

* Osrecursos-chave;

* Asfontes de receita;

* Aestrutura de custos.

Na segunda parte do trabalho (Criagédo de Trés Produtos Turisticos) sera apresenta uma
proposta transversal para o modelo de gestao proposto, bem como a sua declinagao para
cada um dos produtos a desenvolver.
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No ambito do processo de trabalho procedeu-se ao levantamento das tendéncias globais de
procura turistica, bem como o estudo e analise das agendas prospetivas setoriais, com o
intuito de considerar a sua articulagdo com o desenho e estruturagdo dos produtos
turisticos.

Neste sentido, apresentam-se, nesta secgéao, a sintese do levantamento desenvolvido,
assegurando, desta forma, a articulagao do projeto em curso, tanto com as estratégias, em
matéria de politicas publicas para o setor do turismo, como com as motivagdes de procura
de turistas e visitantes.
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Tendéncias Globais de Procura Turistica

Sustentabilidade no Turismo

O turismo sustentavel é uma tendéncia crescente e continua, ainda mais acentuada apds
pandemia e face aos fenémenos de alteracées climaticas. Minimizar o impacto ambiental Relagéo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

das viagens tornou-se uma prioridade, destacando uma énfase em praticas turisticas - Valorizacao do rio Minho como eixo de ecoturismo (rotas verdes, mobilidade suave,

responsaveis e sustentaveis. Os turistas e visitantes procuram, cada vez mais, ciclovias transfronteiricas)

alojamentos eco-friendly, participam ativamente em iniciativas de conservagao e
envolvem-se em atividades comunitarias durante as viagens numa perspetiva de turismo
regenerativo. Estamudanga de mentalidade e comportamento impulsionou o aumento

* Gestaointegrada das areas protegidas (ZEC, estuario, Serra de Arga, Monte Aloia),
promovendo turismo de baixo impacto ambiental.

das viagens de comboio, huma abordagem de "slow tourism" que envolve passar mais

tempo num Unico destino, permitindo uma exploragdo mais profunda e significativa.

Cultura e Imersao

As geracdes Y (millennials) e Z (centennials) estdo aimpulsionar a procura por experiéncias Relagdo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

mais auténticas e personalizadas, que envolvem a cultura local e quotidiana de um « Experiéncias transfronteiricas imersivas: potencial da gastronomia e receituério

destino. Estas geragbes valorizam atividades imersivas, como conhecer a gastronomia local, participagdo em romarias e festas tradicionais galegas.
local e experimentar e descobrir tradigdes e o quotidiano dos destinos. Esta tendéncia

crescente com a procura por “viagens com propésito” através das quais se procura * Enoturismo e gastronomia auténtica (Alvarinho portugués e Condado do Tea galego)

“apreender os lugares”, preencher sentimentos de autorrealizacdo e de envolvimento como porta de entrada para a cultura local.

imersivo com os destinos.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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Tendéncias Globais de Procura Turistica

Disconnection and well-being

As tendéncias de viagem emergentes para 2025, como o "silenttravel" e o "soft travel”,

destacadas pelaForbes, Lemongrass Marketing e HiltonTrends, refletem um desejo
crescente dos viajantes por experiéncias que promovam tranquilidade, introspecao e bem-
estar mental. Estas tendéncias enfatizam a desconexao digital, com atividades como retiros

Relacdo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

* Destino seguro etranquilo que pode proporcionar atividades e praticas de salde

de meditagéo silenciosa, caminhadas sem dispositivos eletrénicos e estadias em locais ativa, atraves de percursos pedestres e contemplacéo da natureza.

remotos, afastando-se do ritmo acelerado da vida moderna. Os Viajantes procuram . Propostas de “turismo slow” em aldeias e percursos ruraiS, como refugios de
itinerarios flexiveis, permitindo uma ligagdo mais profunda com os destinos e promovendo a
simplicidade. Em resposta, a indUstriado turismo estéd a adaptar-se, a partir da criagdo de

pacotes que priorizam ambientes serenos e experiéncias contemplativas, alinhando-se co

tranquilidade.

a procura por saude emocional e mental.

Detour Destinations

Segundo as fontes como o Relatério "Unpack '25" do Expedia Group, e pesquisas do
Euronews e do Skyscanner, os viajantes vao explorar novos lugares e destinos menos

conhecidos. Os "Detour Destinations" séo locais menos conhecidos e menos visitados, que Relaga@o com o destino Rio Minho Transfronteirigo:
estéo a emergir como uma tendéncia, a integrar seja como complemento ou destino + Promocéo de vilas histéricas menos conhecidas (Valenca, Vila Nova de Cerveira,
principal. A lista de "Detour Destinations" do Expedia registou um aumento nas pesquisas As Neves, Covelo), ligadas a rotas alternativas.

ao longo do ultimo ano, € 63% dos consumidores afirmam que provavelmente irdo visitar

. - . * Uso da marca “Rio Minho” para destacar a autenticidade do destino face a
um desses destinos na sua préxima viagem.

grandes cidades vizinhas (Porto, Vigo, Santiago).
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Tendéncias Globais de Procura Turistica

Personalizacao e customizacao

A tendéncia para experiéncias flexiveis e personalizadas continua a crescer. De acordo com
a o relatério Amadeus Travel Trends 2025, a aplicagéao de Inteligéncia Artificial Generativa
estd a personalizar o planeamento de viagens, proporcionando recomendacdes adaptadas
as preferéncias individuais dos viajantes e melhorando o atendimento ao cliente. Num

Relagdo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

* Utilizacao de plataformas digitais para personalizagao de roteiros adaptados

(natureza, gastronomia, vinhos, romarias, patrimonio).

mundo cada vez mais tecnoldgico, os viajantes valorizam solugdes digitais inovadoras que

. . . A - - . * Experiéncias “a medida” (visitas a quintas vinicolas, workshops de gastronomia
simplifiguem e personalizem as suas experiéncias. Procuram itinerarios personalizados, P ( a ’ P g ’

flexibilidade em cancelamentos e recomendacgodes alinhadas as suas preferéncias, turismo criativo em artesanato local).
refletindo uma redefinigcdo do luxo, agora associado ao enriquecimento pessoal em

detrimento do consumismo.

\

Transformacao tecnoldgica

Diversas fontes, como Condé Nast, Euromonitor International, Roadbook e American
Express, destacam a crescente importancia da Transformacéao Digital e do nomadismo
digital no setor de viagens, envolvendo a integragao de tecnologia e inteligéncia artificial
para proporcionar experiéncias e servigos personalizados.

As redes sociais desempenham um papel significativo na decisao de viagem, recorrendo os Relagéo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

viajantes arecomendacdes de influenciadores, opinides e andlises nas redes sociais bem « Reforgara comunicacgéo digital para ampliar a acessibilidade e conectividade
como conteudo gerado diretamente nos destinos. Observa-se, ainda, um aumento do dasinformacées.

numero de pessoas que escolhem trabalhar remotamente, revelando um crescente

preferéncia por um estilo de vida némada.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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Tendéncias Globais de Procura Turistica

Turismo de eventos

De acordo com o Relatério Anual de Tendéncias de Viagem de 2025 da Lemongrass, o Relagdo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

turismo de eventos esta em ascensao, com destinos abeneficiarem de um aumento na + Possibilidade de reforgar a atratividade do territério através de eventos tematicos

que valorizem a sua cultura, gastronomia e desporto, seja através da criagdo de
novas iniciativas ou da integracao e qualificagédo da oferta ja existente.

procura por torneios desportivos globais, concertos de musica e eventos de nicho, como
festivais gastrondmicos eretiros de bem-estar. O turismo desportivo, em particular,
destaca-se como o segmento de maior crescimento, com 67% dos Millennials e da geragéo

Z mais velha a demonstrarem interesse em viajar para assistir a eventos desportivos em Criagao de um calendario transfronteirio integrado de eventos para maior

2025. Esta tendéncia reflete a popularidade crescente de experiéncias de viagem centradas visibilidade.

em eventos especificos e interesses pessoais.

Turismo enogastronémico

O turismo gastrondmico e o enoturismo vém reforgando a integracao entre tradigao,
identidade local e tecnologia, assumindo cada vez mais um papel central na motivagao dos
viajantes, segundo o Relatério Enogastronémico Garibaldi 2025. Os destinos rurais e com
uma oferta mais auténtica ganham destaque, enquanto as experiéncias tornam-se mais
imersivas, personalizadas e sustentaveis, influenciadas pelo alcance das redes sociais e de * Valorizagéo da autenticidade, produtos locais e tradigéo vitivinicola (como o

eventos tematicos. A gastronomia emerge ndo sé como expressao cultural, mas também Vinho Verde e os vinhos das Rias Baixas), criando experiéncias identitarias e
auténticas.

Relagdo com o destino Rio Minho Transfronteirigo:

como ferramenta de hospitalidade, valorizagdo do territério e meio de didlogo entre

culturas. * Eventos gastrondmicos e experiéncias personalizadas, apoiados em plataformas

digitais e storytelling interativo, potenciam a promoc¢éo conjunta e a atratividade
do destino, valorizando a suaidentidade e autenticidade cultural.
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Agendas Prospetivas Setoriais

Ambito nacional: Portugal e Espanha

Em Portugal, a Estratégia Turismo 2035 (Turismo de Portugal), encontra-se em fase de
desenvolvimento apds a auscultagao e recolha de contributos junto de diversos parceiros
publicos e privados do sistema turistico.

O anterior documento, Estratégia Turismo 2027, constitui o quadro estratégico de referéncia
para o setor, assumindo como visao “Afirmar o turismo como hub para o desenvolvimento
econdmico, social e ambiental em todo o territdrio, posicionando Portugal como um dos
destinos turisticos mais competitivos e sustentaveis do mundo”.

Avisao da Estratégia Turismo 27 definia metas ambiciosas ao nivel da sustentabilidade
econdmica (aumento de dormidas e receitas), social (redugéo da sazonalidade, qualificagao
dos profissionais do setor e melhoria da satisfagcéo dos residentes) e ambiental (utilizagao e
gestao eficiente dos recursos e residuos), assumindo como desafio a preservagéo e
valorizagdo econdmica sustentavel do patriménio cultural e natural, da identidade local, e
compatibilizagdo com a comunidade local.

Saoidentificados 10 ativos estratégicos que visam a sustentabilidade e competitividade
nacionalno setordo turismo, organizados em quatro dimensoes:

* Ativo Unico e transversal, sendo particularmente importante no Turismo: as (1) Pessoas;

* Ativos diferenciadores, que constituem a base da oferta turistica nacional: (2) Clima e luz;
(3) Historia, cultura e identidade; (4) Mar; (5) Natureza; (6) Agua;

* Ativos qualificadores, que enriquecem a experiéncia turistica e/ou acrescentam valor a
oferta dos territorios, em especifico a (7) Gastronomia e Vinhos e (8) Eventos artistico-
culturais, desportivos e de negocios;

* Ativos emergentes, com elevado potencial de crescimento, reconhecimento e criagdo de
valor acrescentado, sendo estes (9) Bem-estar e (10) Living - Viver em Portugal.

AECT - Design e Criagao de Trés Produtos Turisticos
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Espanha encontra-se igualmente a desenvolver a Estratégia de Turismo Sustentavel 2030,
que visa consolidar um modelo turistico assente nos trés pilares da sustentabilidade —
socioecondmico, ambiental e territorial —, com uma perspetiva de médio e longo prazo.

O processo de elaboragao desta estratégia decorre de forma participativa, envolvendo agentes
do setorturistico e ascomunidades auténomas, e enquadra-se na resposta nacional aos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) das Nagoes Unidas, bem como as novas
tendéncias de consumo e modelos de gestao turistica.

A Estratégia pretende estabelecer as bases para a transformacgao do turismo espanholnum
modelo que promova o crescimento sustentavel, assegurando simultaneamente a
manutencgao da liderancga internacional do pais no setor, o reforgo da competitividade e da
rentabilidade do setor, e uma distribuigcdo mais equitativa dos beneficios e receitas turisticas.

A operacionalizagao da estratégia assentara em oito eixos de intervengao:

* Transformacgaodigital, visando ganhos de eficiéncia, economia de dados e reforgo da
competitividade;

* Sustentabilidade social, através da valorizagdo dos ambientes naturais e culturais;
* Sustentabilidade ambiental, centrada naredugao da pegada ecoldgica do setor;

* Melhoriada conectividade, intermodalidade e mobilidade turistica, promovendo
experiéncias de visita mais sustentaveis;

* Inovacao na criagcao de produtos e experiéncias;

* Captacao, qualificacado eretencao de talento, reconhecendo o fatorhumano como
elemento central da experiéncia turistica;

* Adequacao dos destinos ao seu ciclo de vida turistico, permitindo uma gestao
diferenciada e ajustada a cadarealidade.
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Ambito nacional: Porto e Norte e Galiza

O Plano de Marketing do Turismo do Porto e Norte de Portugal (2025-2030) estabelece as
orientagdes estratégicas para o desenvolvimento sustentdvel e competitivo da regido
enquanto destino turistico. O plano propde uma abordagem que privilegia a sustentabilidade
ambiental, social e econdmica, a inovagao, a digitalizagdo e a coeséao territorial, procurando
reduzir a sazonalidade e distribuir os beneficios do turismo de forma equilibrada portoda a
regiao.

O posicionamento estratégico do destino assenta na proposta de valor que promove o Norte
de Portugal como um destino de experiéncias genuinas, com forte identidade cultural,
paisagistica e gastrondmica, estruturado em sete designios de estruturagao da oferta:

* Patriménio Mundial, integrando todo o patrimdnio classificado (material e imaterial);

* Caminhos de Santiago;

* [Itinerarios Culturais (Cidades Criativas da UNESCO e Rotas do Norte);

* Gastronomia e Vinhos, assente na oferta estruturada dasrotas dosvinhos e enoturismo;

* Turismo Nautico, valorizando as estagdes nauticas enquanto redes de oferta turistica
organizadas;

+ Turismo Natureza, integrando as Areas Protegidas, as Grandes Rotas, Centros de Cycling e
Parques de Aventuras;

* Turismo Literario, perante o largo nimero de instituigdes que operam e colaboram na
preservacgao do patrimonio literario e cultural daregiao.

O plano define ainda prioridades de atuagao assentes na: a) estruturagao de produtos
turisticos; b) na promogao e comunicagcaododestino e; ¢c) na monitorizagao continua dos
resultados.
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A Estratégia de Turismo da Galiza 2030 define uma visdo integrada para transformar a Galiza
num destino turistico sustentdvel, competitivo e de qualidade, promovendo a coeséo
territorial e valorizando os recursos culturais e naturais. O plano de agao visa consolidaro
turismo como um motor econdmico e social, que gera emprego e riqueza, mas também
contribui para preservar a identidade galega das comunidades locais, através de oito
missodes estratégicas que estruturam as linhas de trabalho prioritarias:

* Destino auténtico e distintivo: valorizacdo do patrimdnio material e imaterial, promogéo
do Caminho de Santiago e da gastronomia, desenvolvimento do termalismo, do
enoturismo e de novos produtos turisticos;

* Sustentabilidade: implementagao de praticas responsaveis e inclusivas, incentivo a
mobilidade sustentavel e a economia circular, garantindo a preservagao do territorio;

* Promocao e internacionalizagao: reforgco da marca Galiza nos mercados internacionais,
diversificagao de publicos e combate a sazonalidade, com a integragao da marca “Galicia
Calidade”;

* Rentabilidade empresarial e competitividade: estimulo ao empreendedorismo, apoio a
digitalizagao e internacionalizagdo das empresas do setor;

* Mobilidade, conectividade turistica e coesao territorial: melhoria das acessibilidades,
dinamizagé&o do turismo rural e valorizagdo dos centros histéricos;

* Governanga colaborativa: reforgo da articulagao entre entidades regionais, locais e
privadas, incentivando a participagcédo e a cooperagéao transfronteirica;

* Inteligénciaturistica e transformacao digital: desenvolvimento de sistemas de
monitorizagao e plataformas de dados, utilizagao de ferramentas de big data e inteligéncia

artificial para analise de fluxos e tendéncias;

* Capital humano eretengao de talento: aposta na qualificacao profissional e na retencao
de talento.
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Ambito nacional: CIM Alto Minho e Deputacién de Pontevedra

A Estratégia Alto Minho 2030 constitui o principalreferencial de planeamento territorial da
Comunidade Intermunicipal do Alto Minho (CIM Alto Minho) para o horizonte de 2030. O
documento define uma visao de desenvolvimento sustentavel assente em quatro
principios fundamentais: competitividade, conectividade, atratividade e resiliéncia,
tendo como meta posicionar o Alto Minho como uma regido que cria riqueza, oferece
qualidade de vida e atrai visitantes, investimento e talento.

O documento posiciona o Alto Minho como um territério que aposta na valorizagao dos seus
recursos enddégenos, na cooperagao transfronteiriga com a Galiza e na criagdo de um modelo
de desenvolvimento equilibrado, que conjuga economia, ambiente, cultura e turismo.

O turismo esta presente num dos objetivos do plano de agéo, mas interliga-se com os
restantes eixos da estratégia, sendo um setor reconhecido como motor econémico e
instrumento de afirmacéo territorial. A prioridade passa pela estruturagao e diversificagao da
oferta turistica, com foco no turismo de natureza, cultural e enogastronémico, reforgando a
ligagao entre patrimonio, identidade local e sustentabilidade ambiental.

A estratégia aposta também na cooperacao transfronteirica e na articulagao em multiplos
setores, potenciando sinergias com a Galiza para a promogéao conjunta do territério. A
sustentabilidade é transversal atodas as agoes, assegurando praticas responsaveis, a
certificagao de produtos turisticos e a sensibilizagado dos agentes locais.

Em suma, o documento propée um modelo de turismo sustentavel e integrado nos varios
eixos, capaz de reforgar a atratividade da regido, aumentar a competitividade das suas
economias locais e consolidar o Alto Minho como destino de exceléncia e colaborativo.
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A Estratégia de Turismo Rias Baixas 61 define um modelo de desenvolvimento turistico
sustentavel, inteligente e coeso para a provincia de Pontevedra, baseado nos pilares de um
Destino Turistico Inteligente (DTI): Sustentabilidade, Inovagéo, Tecnologia, Governanga e
Acessibilidade. O documento propdoe como eixos estratégicos:

* Rias Baixas Singular: Promove experiéncias auténticas e diferenciadoras, com foco na
enogastronomia, na criagao de rotas culturais e na valorizagao das tradigdes locais.
Procura diversificar a oferta e reduzir a sazonalidade, através da integragao de produtos
turisticos identitarios e complementares em todo o territoério.

* Somos Rias Baixas: Reforca o poder do patriménio local (natural e cultural) na criagdoe
desenvolvimento de uma oferta turistica regional de qualidade e atrativa, enquanto a
organizagao da atividade turistica estabelece um conjunto de compromissos para a
preservacdo desse mesmo patrimonio.

* Rias Baixas Sustentavel: Defende um modelo de turismo responsavel e equilibrado,
que incentiva a qualificacdo e colaboragédo profissional, a inclusdo social e a gestao
eficiente dos recursos naturais e patrimoniais.

+ Rias Baixas Unica: Centra-se no posicionamento e na promogcao internacional da marca
Rias Baixas, com estratégias de comunicagao integradas, campanhas digitais e
participacdo emfeiras e eventos. Reforga a ligagdo com a populagédo local e a criagdo de
conteudos que expressam a autenticidade do destino.

* Rias Baixas Inovadora: Visa consolidar um modelo de gestao inteligente, com base na
digitalizagao, narecolha e analise de dados (big data), e na implementacao de
ferramentas tecnolégicas para a segmentagao de mercados e a melhoria da experiéncia
turistica.

Os planos de agao traduzem a operacionalizagao dos eixos, através de medidas concretas.
Estes programas consolidam o territério como um destino turistico competitivo e
sustentavel, suportado naidentidade e na qualidade da experiéncia oferecida.
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Agendas Prospetivas Setoriais

Ambito nacional: Portugal-Espanha e Rio Minho Transfronteirico

A Estratégia de Sustentabilidade do Turismo Transfronteirico Portugal-Espanha 2022-
2024 define uma visdo conjunta para transformar a fronteira luso-espanhola num destino
turistico sustentavel, competitivo e integrado, reforcando a cooperacéo bilateral e
contribuindo para a coeséo territorial e a revitalizagdo das zonas rurais.

O documento assenta em cinco objetivos estratégicos principais: promover a
sustentabilidade econémica, social e ambiental; reforgar a competitividade e diferenciagao
do destino;incentivar ainovagao e o conhecimento do setor; garantir a coesao territorial e
social; e melhorar a acessibilidade e inclusao.

A estratégia estrutura-se em quatro grandes eixos de intervencgao:

* Planos de Sustentabilidade Turistica — apoio a transigao verde e digital dos destinos
fronteiricos e melhoria das condigbes de mobilidade e eficiéncia energética.

* Desenvolvimento de Experiéncias Turisticas Conjuntas - criagdo de produtos integrados
como as Rotas de Castelos e Fortalezas, Caminhos de Santiago, turismo de natureza,
enogastronomia e termalismo.

* Formacao, Educacao e Investigacdo no &mbito do Turismo Transfronteirico —
capacitagao de agentes locais e criagao de redes de investigagdo em turismo sustentavel.

* PromocgaoInternacional dos Destinos Ibéricos e Transfronteirigos — posicionamento
conjunto de Portugal e Espanha como destino Unico e complementar nos mercados
internacionais (principalmente mercados asiaticos e americanos).

Entre as agcoOes prioritarias destacam-se a valorizacao dos castelos e fortalezas de
fronteira, a dinamizagé&o do turismo ativo e termal, e o desenvolvimento de plataformas
digitais de promog¢éao conjunta.
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Os dois documentos — Estratégia do Rio Minho Transfronteirico 2030 e a sua Revisao e
Adaptacao de 2023 — partilham uma visdo estratégica comum que reconhece o rio Minho
como o eixo central de desenvolvimento do territério transfronteirigo entre Portugal e a Galiza.
O turismo surge como umdos pilares fundamentais desta visdo, assumindo um papel
estruturante navalorizagdo do patriménio natural e cultural, na dinamizacido econémicae na
consolidagdo da cooperacao entre os dois lados da fronteira.

Na primeiraversao, o Eixo 2 — Turismo Sustentavel e Responsavel do Planode Agcao éo
principal eixo de atuagédo na area do turismo. A estratégia organiza-se em tréslinhas de agéo:

* Posicionamento da marcaRio Minho, através da sua implementagdo como marca
turistica de referéncia e da promogao coordenada do territério.

* Impulsionamento de produtos turisticos conjuntos, incluindo o circuito dasfortalezas
fronteiricas, o enoturismo e a gastronomia, o turismo de natureza e desportivo, entre
outros.

* Governagao turisticatransfronteiriga, com o AECT Rio Minho a assumirum papel de
lideranga na coordenagao das politicas turisticas, na planificagdo conjunta da oferta e na
formagao de guias e agentes turisticos, promovendo também um turismo inclusivo e
acessivel.

Arevisdode 2023 reforga esta orientagao, ajustando a estratégia ao novo quadro comunitario
e as “dreasfuncionais transfronteiricas” definidas pela Unido Europeia. O plano de agao
aprofunda a integragao das dimensdes cultural, ambiental e econdmica, promovendo a
transversalidade do turismo com outros setores estratégicos.

Em sintese, ambos os documentos consolidam uma visdo comum: transformar o territério do
rio Minho num destino turistico sustentavel, competitivo e de identidade partilhada, que
valoriza o seu patrimonio natural e cultural, reforca a cooperacaoinstitucional e promove a
coesao econdmica e socialde ambos os lados da fronteira.
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Titulo Data Cliente Equipa de Trabalho
Design de Trés Produtos Novembro 2025 AECT Rio Minho Carlos Martins
Turisticos — Apresentagéo da '
base dos produtos turisticos Isabel Reis
Consolidagdo da Marca Rio Coordenacgao Sofia Lopes
Minho e Criacado de Novos .

Produtos Turisticos OPIUM, Lda. Margarida Mota
Transfronteiricos www.opium.pt Rita Ferreira
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Parte 1 - designh de Tres Produtos Turisticos

Consolidacao da Marca Rio Minho e Criacao de Novos Produtos Turisticos
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Versao Draft Novembro 2025
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