








Roll-Up
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02. Peças Promocionais
Outdoor

Manual de Identidade e Comunicação VISIT RIO MINHO PLUS 00Manual de Identidade e Comunicação VISIT RIO MINHO PLUS 51

03. Merchandising
Caneta
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Tote-bag
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Post-Its
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Post-Its
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04. Aplicação da Identidade 
em Diferentes Formatos
As imagens apresentadas nos slides anteriores desta secção sobre as peças 
de comunicação servem como indicações de como o conceito da marca deve 
ser aplicado e de como as peças podem ser desenvolvidas graficamente. 
Consoante os conteúdos, os objetivos das peças e os idiomas necessários, 
as composições terão de dar resposta às necessidades específicas.

De forma geral, nos formatos padrão, apresentam-se nesta página e na 
seguinte as diretrizes gerais que qualquer designer que trabalhe com a marca 
deve ter em conta:
• O logótipo da marca Rio Minho e dos seus produtos deve ser colocado 

preferencialmente no canto superior esquerdo. Quando a composição não 
permitir uma leitura clara, admite-se a sua colocação no canto superior 
direito.

• A barra de logótipos dos parceiros deve respeitar hierarquia e proporções. 
Num outdoor, a barra pode ser posicionada na parte inferior ou no canto 
superior direito, se a composição favorecer. Nos demais formatos, deve 
aparecer na parte inferior.

Estas orientações garantem coerência, reconhecimento da marca 
e flexibilidade na adaptação às diferentes peças de comunicação.
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Formatos Verticais



Formatos Horizontais Formatos Multipágina (Capa)

Vídeo
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Post

Formatos Multipágina (Contracapa)
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05 Ecossistema 
de Marcas 
e Cobranding
Hierarquia de Identidades

Regras de Aplicação

Cobranding



01. Hierarquia de Identidades

05. Ecossistema de Marcas e Cobranding

O projeto Visit Rio Minho Plus, cofinanciado pelo Programa Interreg VI-A 
Espanha-Portugal (POCTEP 2021-2027), dá continuidade à consolidação da marca 
Rio Minho, reforçando um modelo de desenvolvimento territorial sustentável, 
baseado na cooperação transfronteiriça e na valorização da identidade partilhada.

Nesta lógica, a marca Rio Minho deve ser sempre apresentada como identidade 
principal e central em todas as peças de comunicação.

É obrigatória a presença do logótipo do Programa Interreg POCTEP, aplicado 
segundo as regras definidas no respetivo Manual de Identidade Visual, assegurando 
a sua legibilidade e visibilidade.

A barra de logótipos dos parceiros institucionais deve estar sempre presente, 
respeitando a ordem, dimensões e alinhamento acordados com o AECT Rio Minho. 
Estes parceiros são organizados de forma a refletir a sua equivalência 
transfronteiriça (municípios, entidades de ensino, organismos de turismo, 
universidades, etc.), garantindo coerência visual e simbólica.

Desta forma, assegura-se que:
• A marca Rio Minho mantém o protagonismo e identificação imediata;
• O logótipo do Interreg POCTEP é reconhecido como cofinanciador de referência;
• Os parceiros institucionais são valorizados de forma clara, equilibrada 

e organizada.
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02. Regras de Aplicação

Na disposição das identidades gráficas, devem ser cumpridos os seguintes 
princípios:
• O logótipo Interreg POCTEP deve ser sempre o primeiro e o de maior 

dimensão na barra de parceiros institucionais.
• Os restantes logótipos devem ser apresentados em tamanho proporcional 

e alinhados por níveis, consoante o tipo de entidade (regionais, municipais, 
turismo, ensino, etc.).

• A marca Rio Minho deve, por norma, ser colocada no canto superior esquerdo 
da peça de comunicação, garantindo identificação imediata e destaque 
principal.

• A barra de logótipos dos parceiros institucionais deve ser posicionada 
na parte inferior da peça, respeitando ordem, dimensões e alinhamento 
estabelecidos.

• O equilíbrio visual deve garantir que a marca Rio Minho se mantém como 
referência central.

Em casos excecionais em que não seja possível inserir logótipos (como rádio, 
textos, artigos científicos ou peças editoriais), deve ser incluída a menção textual 
obrigatória:

“Cofinanciado pela União Europeia através do Programa Interreg VI-A 
Espanha-Portugal (POCTEP) 2021-2027”.

Exemplo

VISIT_RIO_MINHO_PLUS

España – Portugal

Cofinanciado por
la Unión Europea
Cofinanciado pela
União Europeia
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03. Cobranding

O uso da marca Rio Minho em associação com outras entidades (eventos, 
campanhas ou parcerias específicas) deve respeitar as seguintes condições:
• A predominância da identidade Rio Minho em todas as peças, assegurando 

a sua identificação imediata;
• A presença obrigatória do logótipo do Interreg POCTEP, em equilíbrio 

com a marca parceira e de acordo com as regras hierárquicas definidas;
• A inclusão da barra de logótipos dos parceiros institucionais, sempre 

que aplicável;
• O destaque proporcional para parceiros exclusivos (como a AECT Rio Minho), 

garantindo clareza na hierarquia visual:
▪ Rio Minho como marca principal;
▪ Parceiro exclusivo em segundo nível, com relevância ajustada;
▪ Interreg POCTEP em posição secundária, mas sempre visível.

Não é permitida a alteração, adaptação cromática, distorção ou qualquer 
modificação dos logótipos. Devem ser sempre respeitadas as margens de 
segurança e proporções estabelecidas nos manuais da marca Rio Minho 
e do Programa Interreg POCTEP.

Exemplo

VISIT_RIO_MINHO_PLUS

España – Portugal

Cofinanciado por
la Unión Europea
Cofinanciado pela
União Europeia
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06 Anexos
Pack da Identidade Visual Rio Minho

Pack Barra Logos Projeto Rio Minho Plus

Pack Digital

2 Roll-Ups (1 em PT e outro em GAL)

2 Outdoors (1 em PT e outro em GAL)

3 Peças de Merchandising

Artes Finais
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06. Anexos

Os anexos deste manual reúnem todos os recursos necessários para 
garantir a correta aplicação da identidade visual da marca Rio Minho e do 
projeto Visit Rio Minho Plus. Estão incluídos:

• Pack completo da identidade visual Rio Minho

• Pack da barra de logótipos do projeto Visit Rio Minho Plus

• Pack digital com materiais para comunicação online

• Artes finais de 2 roll-ups (PT e GL) e de 2 outdoors (PT e GL)

• Artes finais de peças de merchandising: caneta, tote-bag e post-its

Estes materiais foram desenvolvidos para assegurar coerência, 
uniformidade e qualidade em todas as aplicações da marca, facilitando o 
trabalho das entidades parceiras e garantindo a máxima eficácia na 
comunicação institucional e promocional.

Pack Identidade Visual Rio Minho
Versões Vetoriais (AI e SVG), PDF, PNG, JPEG, 
Tipografias, e Ilustrações

Pack da Barra de Logótipos do projeto Visit Rio Minho Plus
Versões Vetoriais (AI e SVG), PDF, PNG, JPEG

Pack Digital com Materiais para Comunicação Online
Versões Vetoriais Editáveis (AI e PDF)

Artes Finais de 2 Roll-ups (PT e GL) e de 2 Outdoors (PT e GL)
Versões Vetoriais (AI e PDF)

Artes Finais de Peças de Merchandising: 
Caneta, Tote-bag e Post-its
Versões VetoriaIs (AI e PDF)
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07 Contactos AECT
Rio Minho
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07. Contactos AECT Rio Minho

Para qualquer dúvida, esclarecimento ou questão relacionada com a 
aplicação deste manual, deve ser contactada a AECT Rio Minho, entidade 
responsável pela gestão da marca e pelo apoio às entidades parceiras.

Avenida Miguel Dantas, 69
4930-678 Valença
geral@aectriominho.eu
+351 251 800 551

AECT RIO MINHO

CHAMADA PARA REDE FIXA NACIONAL PT



visitriominho.eu


